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豫南盘古山文化产业开发研究

陈杰

(上海大学 文学院,上海200444)

  摘 要:豫南盘古山以“盘古神话诞生地”“中国盘古圣地”自居。自上个世纪80年代至今,与
盘古神话相关的经济、文化开发在盘古山逐步进行,形成了以景区旅游为主的文化产业。得益于非

物质文化遗产保护运动中地方政府的扶持,盘古山打起创世神话的旅游品牌,以“回家”“寻根”为基

调,吸引人们前来观光、体验和休闲。如何完善景区基础设施,提升神话旅游的文化品位,加强文化

产业的竞争力,实现经济效益与社会效益齐头并进,是盘古山神话旅游产业发展面临的主要问题。
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  豫南盘古山文化产业开发的依托是盘古神话和

盘古信仰。上世纪80年代初,张振犁带领河南大学

“中原神话调查组”在盘古山及其周边地区进行实地

考察,将“盘古山”“盘古川”视为中国开辟神话的发

源地之一。此举对推动当地搜集盘古神话及随之而

来的庙宇重建起到很大作用。90年代“文化搭台,
经济唱戏”的热潮,为当地政府开发盘古神话提供了

政策上的可能性。桐柏、泌阳二县搜集盘古神话,陆
续出版《盘古之神》《盘古神话》《桐柏山盘古山神话

集》等书十余种。地方文化人士的主要目的在于证

明此山是盘古神话的起源地,称山顶的盘古庙为“中
国盘古圣地”。他们在神话的搜集整理上做出了一

定贡献,但在研究中视野狭隘,疏于考证,院校学者

的研究成果则弥补了他们的研究缺陷。当地通过举

办盘古文化节扩大影响力,努力开发盘古山创世神

话资源,欲将其打造为文化旅游品牌,从而探索一条

地方经济发展之路。

  一、盘古山信仰

豫南盘古山在北魏称作“磐石山”。郦道元《水
经注》载:“余以延昌四年,蒙除东荆州刺史,州治比

阳县故城,城南有蔡水,出南磐石山,故亦曰磐石川,

西北流注于比。”[1](P465)这里的“比阳县”,就是现在

的泌阳县,“比水”即现在的泌阳河,西流注入唐河,
西南流汇入汉江。至北宋时期,盘石山悄然改称盘

古山,还出现了盘古庙。北宋《元丰九域志》卷一载:
“桐柏山,淮水所出。棘阳城,汉旧县。太胡山,《南
都 赋》云 ‘天 封 太 胡’是 也。淮 渎 庙。盘 古

庙。”[2](P552)既然已经有了盘古庙,盘古神话和盘古

信仰已在这里出现是可以肯定的。然而,在有些地

方志中,此山仍沿用旧名,并指出是因讹误而成“盘
古山”。明嘉靖三十三年(1554年)《南阳府志》载:
“盘石山,在县南四十里。按《水经》:盘石山,蔡水

出,今讹为田市河。《水经》比水注:比阳故城南有蔡

水,出南盘石山,亦曰盘石川。县志‘盘古山’,县南

三十里,蔡水出焉。本名盘石山,后讹为盘古,因立

盘古庙于上。案:盘,《水经注》作‘磐’,磐、盘古通,
石、古形亦近。”[3](P55)此处提到的“县志”,当是嘉靖

四十二年版《泌阳县志》,它出版比嘉靖《南阳府志》
晚,但编修时间较长,稿本为府志所引。这部《泌阳

县志》称名盘古山,应是本县民众对此山的一般称

呼,盘石山旧名不再流行,仅在府志的考证中被提

及。在清代陈梦雷编纂的《古今图书集成》中,也沿

用盘古山之名。清道光《泌阳县志》则载:“盘古山,



  ① 参见倪明进、栗郢:《泌阳县志(本衙藏版第二卷)》,道光八年(1828年)。

② 参见葛洪:《枕中书》,早稻田大学藏《龙威秘书一集》第七册。

③ 参见陶弘景:《灵宝真灵位业图》,哈佛大学汉和图书馆藏明崇祯汲古阁刊本。
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县南三十里,蔡水出焉。本名盤山,后讹为盤古,因
立盘古庙于上。”① 在本名上和嘉靖版县志有出入,
但仍指出现用名的讹用现象。张振犁认为盘石的

“石”为“古”字之讹误,陈梦雷写作“盘古山”是为《水
经注》校正了错误。[4](P28)实际上,《水经注》作者郦道

元曾在泌阳附近做过地方官,作为地理学家,他写错

这个地名的可能性很小。况且《水经注》的几个版本

都写作“磐石”,与“盤古”的差异也不在一个笔画的

长短之间,可以排除抄写讹误的可能性。此山之所

以被称作磐石山,可能跟山上有多处裸露的平铺在

山坡上的巨大岩石有关。这些平铺的岩石,有些地

方被古人凿空成箱体形状。后来因被称作盘古山,
于是《三五历纪》《述异记》等文献所载盘古神话皆附

着于此。盘古神话又与伏羲女娲神话相融合,演化

出盘古兄妹成亲繁衍人类等新说,久而生根,乃至山

上凿石也被称作“盘古爷的石箱子”[5](P262)。由磐石

山转而成为盘古山,地方人士显然愿将错就错接受

这一新名称,因为有神话背景的名称能为山水增色,
也更加容易让这里转变为一方名胜。正因如此,有
人甚至认为,把磐石山讹为盘古山,是地方文人的一

种文化策略。[6]

盘古信仰的主要场所是山顶的盘古庙。此庙宋

代已见记载,至今有上千年的历史。从名称可知,它
主要祭祀盘古。盘古在《枕中书》中被称作“盘古真

人”“元始天王”②,到陶弘景《灵宝真灵位业图》中被

称作元始天尊,成为道教三清之首③。盘古被尊为

道教最高神之后,民间仍以自己的方式建庙奉祀他。
当地人民祭祀盘古的目的主要有二———求子和祈

雨,皆与具有当地特色的盘古神话传说相关联,如
《盘古爷的雨》《盘古捏泥人的传说》等。此庙在清代

住入佛教僧人,改称盘古寺。在1950年前后,盘古

寺仍有僧人看守。“文革”期间,庙宇被毁。改革开

放以后,随着文化环境日益宽松,民间信仰逐步复

苏,庙会也得以恢复,盘古庙在1983~1986年间和

1997~2001年间两次被重建。第一次重建由于条

件所限,庙舍仍较为简陋;第二次则翻新了所有建

筑,神像也重新塑立。在非物质文化遗产保护活动

中,在地方政府的扶持及地方人士的努力下,2005

年12月4日,盘古庙被中国民间文艺家协会命名为

“中国盘古圣地”。2007年,“盘古神话”入选第一批

省级非物质文化遗产名录,2008年,“盘古神话”入
选第二批国家级非物质文化遗产名录,以盘古庙为

核心的盘古山风景区也开始建设。2017年,国家旅

游局认定盘古山为4A级旅游景区。
豫南盘古山文化产业的重点,是以盘古山景区

为中心的旅游开发。尽管盘古山景区建设已经持续

多年,但它存在的问题仍不容小觑。国内的盘古山

景区并非就此一家,湖南沅陵,广西来宾,广东花都、
肇庆,江西于都,河北青县都有盘古山或盘古庙。在

多地竞相开发盘古神话的形势下,如何持续、健康而

富有创意地推进创世神话产业开发,将是它在很长

一段时间里都必须面对的问题。

  二、盘古山神话旅游景区建设与问题

盘古山风景区的总规划面积约20平方公里,旅
游路线以盘古庙与奶奶庙(当地又称娘娘庙)为核

心。登山途中经过盘古湖、拜祖广场、中华景园等景

点及在规划建设中的精忠庙、财神庙、玉皇庙、盘古

书院和百家姓一条街。道路较为平整宽阔,但由于

大部分景点观光车不作停留,若要去观看只能步行。
游客中心为新建场地,配套服务设施还在完善中。
观光车路线较为单一,仅会在盘古庙与奶奶庙门口

稍作停留。如果不去徒步参观其他景点,游览时间

仅需1个小时。从2017年起景区开始售票,每张门

票20元。本地人凭身份证获半价优惠,但乘观光车

需另外购票,没有优惠。现可参观的景点数量偏少,
而筹划中景点动工缓慢,仍有相当数量的荒地展现

在游客面前。此外,这里也是豫南特色盘古文化节

的举办场地。
盘古山风景区的核心景点,是盘古庙与奶奶庙。

早在上个世纪80年代、90年代的两次翻修中,盘古

庙由最初的低矮狭窄的青砖小瓦房逐渐发展为二进

宫殿式建筑群。到今天,盘古庙的基础设施和神像

摆设已经基本成形。见图1。

  盘古庙内的神像设置,民国以来经历了三次变

迁。见表1。
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图1 豫南盘古山盘古庙平面图

表1 盘古庙祔祀神灵变迁[7]

1949年前 2001年前后 2018年所见

盘古大殿 盘古,祖师(真武大帝),龙王
盘古,三皇五帝(伏羲、女娲、神
农,炎帝、黄帝、尧、舜、禹)

盘古,三皇五帝(天皇、地皇、人皇,炎
帝、黄帝、尧、舜、禹)

东配殿
周文 王,大 奶 奶,二 奶 奶,三 奶

奶,瞌睡奶奶,火神
无 捐款行善处

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

西配殿 青苗王,马王 祖师爷 祖师爷,关公,财神爷􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

中殿 无 观音菩萨、普贤菩萨、地藏菩萨 释迦牟尼佛,普贤菩萨,众罗汉􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

钟楼、鼓楼 张天师(钟楼),鼓楼无 无
无神像(香火用品售卖处、茶叶售卖

处)

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

山门殿 王灵官,赵公明 无 四大天王􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

  每次翻修庙宇,各殿祔祀神灵都有变化。盘古

庙曾经是佛寺,在80年代中期以后是佛教开放场

所。直到今天,尽管庙额书写“盘古圣地”,庙内当家

的却是和尚,进门听到的也全是佛教音乐,我们也就

不难理解为何明明是盘古庙,却深受佛教文化浸润,
乃至景区工作人员也有将盘古像直接称为佛像的情

况。其中祔祀的一部分神灵或被移到奶奶庙,或不

再受祀。一些道教神(如王灵官)也逐渐淡出,被佛

教的四大天王取代。商业气息则浓厚起来,鼓楼的

一楼被改用来卖香火用品,钟楼则改换了“盘古山

茶”的牌子,平时不开门,文化节时售卖茶叶。东配

殿不再供奉神灵,独立为捐款行善处。庙内立起了

大量的功德碑,记载各年间捐款人姓名。盘古大殿

旁的树枝和栏杆上挂满了祈福的红布条、心愿锁及

祈福牌。此外,也有一些强调传统文化的痕迹,如在

山门殿过道后墙上有强调孝道的标语“天下第一以

孝为先”等。每月初一、十五附近有居民前来烧香礼

佛,庙会期间香客如云,香火十分旺盛。在盘古庙的

山门外,平时有几家店铺门面,多是售卖香烛礼品,
仅两家售卖饮食,如凉皮、茶叶蛋等。

相较而言,奶奶庙重建时间较晚,且祔祀神灵全

为女性,既有送子的奶奶,也有历史上的知名女性,
还有与盘古庙大殿遥相对应的各位夫人。奶奶庙的

入口道路要比盘古庙长,为近年新修,门外路上有十

二生肖的石像,并有大量劝人行孝道的旗帜。在大

门处有一块刻着“自从盘古开天地,三皇五帝到如

今”的大石。这句话也在景区各处反复出现,成为盘

古山的标志性语言。相较盘古庙而言,奶奶庙祔祀
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的神灵更为复杂多样,大门、过道和东西厢房都能看

到一些不能算是神灵的历史上的知名女性,如花木

兰、上官婉儿、妇好等,还有山村姑和纺花婆,也让人

感到奇怪。见图2。比起奶奶大殿,东厢房的“三
霄”奶奶、送子奶奶们的香火更为旺盛。奶奶庙也有

大量的功德碑。庙内不仅播放佛乐,还有劝人积德

行善的广播。工作人员也很少,仅在奶奶大殿内能

看到售卖祈福牌的两个人。尽管挂有“中国盘古文

化纪念馆”的牌子,盘古文化的气息却很淡。仅在奶

奶大殿内,绘有描述当地盘古神话内容的壁画,在祔

祀纺花婆的厢房内,有盘古神话的相关记载悬挂在

墙上。绝大部分神像的摆设或与盘古神话无关,或
仅仅是为了迎合当地的信仰。

图2 豫南盘古山奶奶庙平面图

  拜祖广场在盘古山风景区大门入口处不远,前
面的草坪同样修剪出“自从盘古开天地,三皇五帝到

如今”的字样。在广场上有盘古的巨型塑像,这里也

是盘古文化节拜祖大典的主场地。平日里很少有游

客到达这里,仅两边贩卖香烛的店铺有人进出。
其他基础设施都处在建设过程中。供应饮食的

店铺较少,景区修建的一些供售卖零食饮品的亭子

基本无人工作。即使在庙会期间,饮食也基本依赖

流动摊点。厕所数量也少,虽然近年来有所增加,但
仍然难以满足庙会期间大量游客的需求。尽管修建

了多处观光车停靠站,但利用效率低下。
在管理人员的培训和岗位设定方面,存在人员

不足、对盘古神话了解不够的情况。2017年游客中

心刚建立时,工作人员不足十人,公示的导游人员在

平日里也不易见到。观光车数量不多,对门票的检

查也不严格,有的司机充当起半个“导游”的角色,可
以介绍大部分景点,但对盘古神话的了解有限。司

机会警示游客不要随意在景区内漫游,以免误入村

庄难找回路———有一些村庄被划入景区范围内,在
盘古庙等景点附近有时能看到出游的村民。盘古庙

与奶奶庙内,除了香火售卖处和祈福牌售卖处有人,
平日里常看不到工作人员,烧香捐钱全凭游客自主。
山门入口处的票务检查也很宽松,临时聘来的工作

人员年纪较大,有时根本不在岗。盘古山风景区有

官方网站,但欠缺维护,主页出现被篡改的情况。在

文化产品方面,祈福牌五元一个,正面书写祈语,分
求学业、求富贵、求平安、求健康等种类,背面写祈福

人或是被祈福人的姓名和住址。心愿锁二十元一

把,游客在默念心愿时锁上,表示此心愿永远不变。
祈福牌、心愿锁大多挂在盘古大殿两侧的栏杆上,也
有一些挂在奶奶庙的大殿门口的架子上。此外,盘
古大殿旁的树枝上也缠满了祈福的红布条。红布条

为庙会时庙内的算命先生在为人算命后赠予,也用

以消灾。游客寄愿于盘古,也向菩萨、祖师爷等表达
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祈求,信仰呈现多样性。
景区最为热闹欢庆、人头攒动的日子,是每年春

天的盘古文化节。豫南盘古山地区的盘古文化节的

前身是农历三月初三的盘古庙会,2003年由政府接

手办会,确立其名称为“盘古文化节”。2007年政府

部门不再直接办会,采用盘古山开发公司承办、政府

部门支持的模式,盘古文化节仍以较大规模和较高

规格连续举行,影响力也不断向周边县市扩大。
第一届盘古文化节举行时,盘古山景区内的大

多数景点(包括盘古庙)尚未修建完好。这时的文化

节内容和往日的庙会差别不大,以农产品交易、社
戏、抢烧头炷香为主,在后来的几届文化节中加入了

拜祖大典。拜祖大典的内容以祭祀盘古为主,献花

篮、焚香、朗诵颂词,赞扬盘古的开辟功绩。随后几

年,盘古文化节的内容不断扩充,主题也与时俱进。

2018年举办的第十六届盘古文化节主题即“同根同

脉,共铸和谐”,在文化节中融入新的时代精神。如

今的盘古文化节又增加了美食同汇、万人祈福等活

动,比较贴近游客需要。
盘古文化节如今是政府、公司与群众共同活动、

相互交流的一个平台。政府借此弘扬盘古精神,倡
导和谐、团结的价值观。公司、商家借此平台开展投

资,或是扩大当地农副产品的销售。当地群众以盘

古文化节为休闲娱乐的大好时机,借此祭拜盘古,表
达信仰,也看戏购物,满足精神需要。盘古文化节不

同于一般的商业化人造节日,它以盘古神话与盘古

信仰为支撑点,既是传承发扬盘古神话的契机所在,
也是促进当地经济发展、满足群众文化需求的新兴

节日。国内其他盘古山景区近年来也在打造自己的

盘古文化节,其中不乏优秀者,如广州花都的盘古王

文化节。要从众多同类文化节中脱颖而出,就要树

立自己的品牌,打造富有特色的节日项目,创造既有

文化底蕴又具有经济效益的文化产品。
在盘古文化节(三月三庙会)期间,有与平日不

同的旅游纪念品售卖。比如盘古爷的铸像,游客会

“请”一尊回家。对盘古爷、盘古奶的书画创作也有,
但数量极少,还未成气候。盘古山茶叶也算一项,销
量还很有限。其他文化产品极少,文化创意产品基

本是空白。商家售卖的多是地方饮食、土特产之类。
综合来看,盘古山神话旅游景区虽有一定特色,

但也存在不少问题。
景区最大问题在于可游览景点、旅游路线单一,

只对特定目标群体有较大吸引力,如烧香拜佛的信

众。景区总体呈现一个大而空的状态,大量土地闲

置未开发。
缺乏高水平专家指导,在景点建设、开发重点及

神像的摆设上都存在问题。比如将历史人物纳入祔

祀神灵;在建设中的精忠庙,以及尚在规划中的三皇

广场、五帝广场、姓氏文化广场,实际上也并没有很

好地与盘古神话结合起来,前者更多是在迎合地方

信仰,尽管新的庙宇在内涵上必然会与盘古庙、奶奶

庙有关联,后者则并无独特性,与广东肇庆盘古山的

景点高度重合;景区内对盘古神话的利用基本限于

“自从盘古开天地,三皇五帝到如今”这一对盘古神

话悠久历史的强调,而对盘古神话内容与特色的具

体表现则接近于无。
景区的中心景点盘古庙存在“喧宾夺主”的情

况。虽然以盘古信仰为中心建庙,但佛教信仰的存

在对盘古信仰形成了不小的冲击。中殿祭拜佛祖的

香火比盘古大殿旺盛许多,信众们常常停留在中殿

拜佛,而很少去盘古大殿祭拜盘古。迎合地方民众

佛教信仰本无不妥,但盘古的中心地位需要强调。
景区本身及周边的基础设施建设缓慢,工作人

员队伍有待进一步完善。比如,要到达盘古山风景

区,需要经过盘古乡、盘古村,这些地方的道路有待

扩修,有的地方坑洼不平或是狭窄不堪,路面较好的

地段有农民在道路上晾晒粮食,严重影响旅游车辆

的通行。盘古乡内挂有盘古之名的建筑颇多,如盘

古小学、盘古小区,盘古乡的名字也是后起的,之前

为陈庄乡。在泌阳县境内,还有盘古商城、盘古酒

店、盘古快餐等。可以看出当地对于盘古神话开发

利用相当重视,已将其纳入经济发展规划之中。这

些带有盘古名称的地名、公司、学校,让“盘古”在地

图上反复出现,这固然为盘古提高了知名度,但要进

一步利用盘古神话,弘扬盘古神话,实现真正的经济

社会效益,还需要在具体文化项目上有实质性突破。
景区文化产品单一,缺乏特色,既没有形成品

牌,对盘古神话的利用程度也不高。文化产品以简

单的心愿锁、祈福牌和红布条为主,和佛、道教景区

的文化产品没有区别。文化节时的特色商品也不能

完全满足人们的需求。尽管有一定的受众,但景区

若想吸引更多的群众,形成竞争力,就需要更多样化

的蕴含盘古神话文化内涵的文化产品。
知名度低,虽然做了宣传,也开设了网站,但反

响平平。笔者在2018年6月做了关于豫南盘古山

文化产业开发的专题问卷,收回有效问卷122份,其
中河南省人士的问卷有70份,反馈“没听过,不了解

盘古山”的有39份,“听过,但是不了解”的有16份,
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“听过,并且知道盘古山是盘古神话起源地”的有14
份,“没听过,但我知道别的地方有盘古山”的有1
份。在总体数据中,反馈“听过,但是不了解”的比例

为74.59%,反馈“没听过,不了解盘古山”的比例为

11.48%。省内省外,人们对豫南盘古山的了解都

有限。

  三、盘古山文化产业开发的未来发展趋势

现阶段豫南盘古山的文化产业发展总体处在不

成熟、待发展的阶段。在几十年的开发建设中,当地

政府、开发商与民众秉持对盘古神话的传承、保护、
信仰与热爱,为盘古山和盘古文化节做出了各自的

努力,使盘古山具有了相当的优势,如拥有国家级非

物质文化遗产项目,土地储备充裕,节会具有地方影

响力等。国家全域的旅游政策推动也为其进一步发

展提供了可能,但要使豫南盘古山的文化产业走上

持续、健康的发展之路,需要努力的地方还很多。
首先,要引进学术成果,有针对性地对当地盘古

神话和信仰进行开发。如今多地争相开发盘古神

话,景区对盘古神话的利用更不能仅仅停留在“自从

盘古开天地,三皇五帝到如今”这一对盘古神话地位

之高、历史之久的强调上,要大力挖掘自己的盘古神

话的特色,如盘古爷与盘古奶不仅开天辟地,还有兄

妹滚磨成亲、抟土造人的功德,更有每年下三场私雨

接济山下百姓的慈悯情怀。将神话中蕴含的宗教精

神与当代价值观联系起来,更能引起民众的共鸣和

喜爱,也就具有更大的吸引力。除此之外,需要引入

学者,听取他们在神像设置、神话宣传上的意见,提
升作为景区核心的庙宇建设的宗教文化品位。要着

重突出盘古爷、盘古奶的中心地位,不能让他们隐然

在佛、道教神祇的光环之下;相关成果同样可以应用

于文化节的发展建设。在笔者所做的专题调查中,
“在民俗节日/文化节日中,您更偏爱什么样的节日

项目”这一问题,有68.85%的人投票给“民俗展

览”,紧随其后的是“美食同汇”“歌舞汇演”和“神话

故事串讲”这三项。可以看出,人们大多愿意以文化

节日为契机,去了解地方民俗,开阔眼界。人们也看

重节日期间的特色饮食、传递多种信息而又赏心悦

目的歌舞与传授知识的神话故事。而这四个项目若

要与众不同,就需要深度结合当地的盘古神话,展现

豫南盘古山的独特风采。比如编排与盘古爷、盘古

奶的功绩相关的歌舞,在盘古文化节上展演,就是既

悦人耳目,又有普及意义的好项目。
其次,旅游基础设施的建设要进一步加强,要营

造贴近盘古神话内涵、文化品位较高的民俗景点,同
时逐步做好文化产业链开发和人员的培训。在笔者

的专题调查中,“您对旅游的需求更偏向哪方面”这
一问题,选择“风景名胜”和“民俗人文体验”这两项

的人数较多,此题设置为多选题,选择前者的总比例

达到86.07%,选择后者的总比例达到56.56%。综

合现今国内掀起的“民俗旅游”热,设置民俗文化景

点有利于吸引更多的游客,比如以壁画、石雕等展示

盘古爷、盘古奶功绩的“盘古文化长廊”,或能收到很

好的文化效果。现有的基础设施数量、质量也都不

足以满足游客的需求,只有逐步开发餐饮、购物、文
化体验、交通、住宿一条龙服务,才能将游客留在盘

古山更长时间,产生更好的经济和文化效益。在建

设过程中可以发动当地群众,建设村办企业。在招

商引资方面,也要规避地方独占主义,要吸引多方投

资,从而加快基础设施建设的资金注入和建设进度。
再次,要研发独特的文化产品。豫南盘古山地

区的文化产业优势在于拥有盘古神话,从中可以挖

掘的内涵很多,将它们融入文化产品之中,这样的文

化产品就更能吸引顾客。因此有必要对盘古神话中

的文化内涵进行深入研究和分类整理,而后进行创

造性利用,创造更能吸引顾客的产品形式,最终完成

独特的旅游纪念品、神话创意产品的生产。在笔者

的专题调查中,有“您更喜欢什么样的文化产品”一
项,占最大比例的回答为“书法、绘画、泥人、木雕等

民间工艺品”,占44.26%,其次为“明信片、笔记本

等小型便捷的商品”和“心愿锁、祈福牌,一切为家人

朋友祈福的用品”。另外,“带有独特logo的文化

衫、钥匙扣等装饰性商品”及“人物肖像、微缩景观等

观赏商品”两项占的比例相对较少。可以看出,民众

大多对民间工艺品有所偏爱,年轻人则对明信片、笔
记本这类个性化而又便捷的文化产品感兴趣。心愿

锁、祈福牌这类祈福用品在年轻人与老年人间都有

一定的受众。旅游开发不能只让盘古爷“活”在信仰

里,还要让盘古爷、盘古奶在民间工艺品中展示他们

的伟大精神,被带往千家万户,让人们在民间工艺的

精湛技艺中接受神话熏陶。创作盘古神话相关影视

作品对扩大神话景区影响具有杠杆作用,目前国内

还没有一部完整描述相关神话故事的影视作品,市
场也待开发。豫南盘古山可以先行先试,尽早把这

一文化项目提上日程。
最后,注册商标,大力宣传,同样是豫南盘古山

文化产业开发迫在眉睫的任务。在国内其他盘古山

景区,花都的盘古王文化节已经在抢先打造“一区一
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品牌”,并为文化节设计了徽标。品牌是形成竞争力

的必要手段,它既有鲜明的识别功能,又能为物品增

值,从而带来经济效益。豫南盘古山本拥有厚重的

文化资源,只有形成自己的文化品牌,才有利于宣传

自己,吸引更多游客光临。不仅如此,还要更多参与

电视台录制的综艺节目,出版更多普及性书籍,在当

地和全国性报刊上做更多的旅游品牌推送。
我们要明确的是,豫南盘古山地区的文化产业

应以对盘古神话的“弘扬—传承—振兴”为宗旨而持

续开发。豫南盘古山风景区既要建设成与佛、道教

定位不同的景区,也要在与其他盘古山风景区的竞

争中凸显自身特色。只有从当地独特的盘古神话中

汲取养分,明确庙宇和景区的文化建设中心始终是

盘古神话,才能打造出独特的盘古山风景区。而要

将盘古山风景区建设成多功能的旅游胜地,乃至文

化产业园集聚区,实现经济效益与文化效益双丰收,
还有很长的路要走。
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ChenJie
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Abstract:PanguMuntaininthesouthofHenanprovinceboastsitselfasthebirthplaceofPangumyth-
ologyandtheholylandofPanguinChina.Sincethe1980s,theeconomicandculturaldevelopmentrelated
toPangumythologyhasbeengraduallycarriedoutinPanguMountain,formingascenictourism-basedcul-
turalindustry.Duetothesupportoflocalgovernmentsintheprotectioncampaignoftheintangiblecultural
heritage,PanguMountainisbuiltasatravelbrandofgenesismythology,withthetonesof“goinghome”

and“findingroots”,attractingpeopletocomeforsightseeingexperienceandrelaxation.Howtoimprove
theinfrastructureofthescenicspot,enhancetheculturaltasteofmythologicaltourism,strengthenthe
competitivenessoftheculturalindustry,andachievebotheconomicandsocialbenefitsarethemainprob-
lemsthatthedevelopmentofthetourismindustryofPangumythologyisfacing.
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