
第43卷 第6期 长江大学学报(社会科学版) Vol.43No.6
2020年11月 JournalofYangtzeUniversity(SocialSciences) Nov.2020

收稿日期:2020 09 10
基金项目:上海市哲学社会科学特别委托项目“中华创世神话与文化创意产业研究”(2017WSH005)

第一作者简介:梁奇(1980-),男,河南周口人,副教授,主要从事神话学、古代文化研究。

淮阳太昊陵神话产业开发研究
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  摘 要:淮阳太昊陵历史悠久,文化底蕴深厚。近四十年来,太昊陵的神话资源挖掘与创意产

业开发取得了长足的发展,主要表现在整修陵内建筑与环境,规范制度与提升软件设施,开发文旅

资源,形成文化产业链等方面。在现代文化产业创意开发中,太昊陵神话主要通过物态表述、仪式

展演、当代转化等形式展现,但其中也有明显的不足,如神话元素体现不充分、产业开发滞后、世俗

生活与神话间的张力明显、缺乏有效的宣传手段等。增添景区内神话景观,转变管理部门的职能,
加强与学术机构的合作,综合开发文旅资源,开展跨区域联合开发,形成旅游文化和创意产业聚集

区等方式,有助于挖掘太昊陵的神话内涵,开发其文化创意产业,形成伏羲神话传承与产业开发之

间的良性互动。
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  淮阳太昊陵神话是伏羲崇拜的体现,历经古代

社会的积淀与发展,形成了较为系统的神话崇拜体

系。伏羲神话成为淮阳县的一张旅游名片,近些年

县政府围绕伏羲神话进行文化产业创意开发,取得

了一定的成就。总结其中的成就与不足,有利于促

进伏羲神话研究与文化产业开发,有利于淮阳县文

化产业的发展,具有一定的学术意义与社会价值。

  一、太昊陵园区的修复与旅游产业的开发

太昊陵在古代社会受到人们的推崇,近现代却

多次遭受厄运,其中最甚者当为“文革”时期所谓的

“破四旧”。这时的陵墓与陵园均遭到了严重的破

坏,庙会也一度停止。改革开放之后,地方政府对它

进行了整修扩建与产业开发。20世纪80年代,由
当地政府主导的庙会、物资交流会、人祖祭祀与经贸

活动相结合的大型庙会同时举行,为当地带来了非

常可观的经济效益[1](P634)。2004年,太昊陵被文化

部认定为“中国民间文化艺术保护遗产组织单位”;

2006年,“太昊伏羲祭典”入选首批国家级非物质文

化遗产名录,为太昊陵及伏羲神话的产业化开发注

入了新的动能。如果说以前仅是低端的庙会、集贸

模式,此后则是进入神话、民俗产业化的轨道,形成

了以太昊陵祭祀、伏羲女娲信仰为依托的文化产业

开发模式;以陵内建筑与外部环境的整修为基础,文
化旅游资源的开发为重点,神话创意产业辐射为辅

助,形成了神话“传承—弘扬—开发”的产业化模式。
总体而言,近年来太昊陵文化产业开发取得的成就

可以概括为三个方面。
第一,整修陵内建筑与环境,规范管理制度。陵

内大殿及其神像具有丰富的文化内涵,是太昊陵景

区与文化产业开发的核心。这一时期对陵内的扩建

与开发分四次进行,主要表现为修门、建殿、立像、复
观、筑桥、绘墙,对主体建筑“五门两殿一卦坛,伏羲

陵墓蓍草园”或修复,或重建,或修葺。景区规模的

扩大促使太昊陵文化产业的场域发生变化,陵区内

部主体建筑修复与外部附属设施的扩建,是文化内

涵承载、景区标准提升的关键,亦是文化产业物态化

的呈现。同时,规范管理制度、提升软件设施,也是
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提升景区标准的必要部分。随着我国对文化遗址保

护的规范化与开发的产业化,当地也建制相关保护

单位,制定了相关的保护政策与产业开发措施,主要

是健全地方管理机构,成立文物保管所、博物馆等文

化单位,设立太昊陵派出所、管理局等政府机构,设
立太昊陵社会赞助委员会、修建领导小组等民间机

构,负责景区的管理、保护、维修及监督、宣传。《太
昊陵庙总体保护规划图》的制定,使太昊陵的总体保

护、有效开发有章可循;举办旅游从业人员标准化工

作培训班,以规范管理,增强服务意识。太昊陵景区

施行智能化管理,主要是检票口的电子门禁系统与

陵园内的网络覆盖、智能电子导游讲解以及线上预

约与支付的使用,使太昊陵成为智慧旅游景区。这

些举措既方便游客前来拜祖、游览,也彰显了陵园管

理的规范,本身也属于文化产业开发的范畴。
第二,开发文化创意产品,拍摄神话影视剧。近

些年,淮阳县围绕太昊陵进行了一些产业开发,如泥

泥狗、布老虎的生产规模扩大与产业开发升格。淮

阳县城东北的金庄、武庄、陈楼、许楼、段庄、白王庄

等,均是泥泥狗的主要产地。当地政府也把发展泥

泥狗、布老虎作为重点工作,提出“立足伏羲文化、姓
氏文化、农耕文化起源地优势,发掘本地文化元素,
开发一批具有淮阳特色的旅游纪念品,重点开发泥

泥狗、布老虎等传统手工艺品”[2],淮阳县被中国民

间文艺家协会认定为“中国泥彩塑(泥泥狗)文化之

乡”。此外,当地拍摄了《伏羲传奇》《伏羲伏羲》《太
昊陵》等影片,出版了《太昊伏羲陵》《伏羲颂》等书

籍。泥泥狗、布老虎的产业开发与相关影视剧的拍

摄,既与祭祖、娱神、祈子相关涉,也彰显了民俗文

化,具有独特的审美价值,从而形成了当地独特的文

化品牌。
第三,初步形成对文化旅游资源的保护与开发

模式。近些年,在发展县域经济时,淮阳县的整体思

路为“旅游带动,工业兴县”。在政府的强力推动下,
淮阳县逐渐形成以太昊陵文化遗产为主体,综合开

发自然资源如龙湖、湿地等,通过非物质文化资源辐

射第三产业的保护与开发模式,取得了一定的成效。
在着力打造泥彩塑文化之乡的同时,当地充分利用

“一陵一湖一古城”的文旅资源优势,建设伏羲文化

旅游产业园区,整合开发太昊陵、羲皇文化广场,持
续推进旅游纪念品开发和文化创意产业发展。作为

未来几年的工作目标,重点打造中华朝祖圣地、中国

休闲福地、国学文化源地三张文化名片,兴建东方神

话游乐园、陈楚古街等文化旅游项目,谋划平粮台国

家考古遗址公园、曹植文化园等文化旅游项目的开

发,积极推动消费群体由香客向游客转变,迈出了由

门票经济向产业经济转型的关键一步。

  二、太昊陵神话在旅游开发中的表述

太昊陵神话底蕴深厚,淮阳县政府近些年提出

以太昊陵文化遗产为主体进行文旅产业开发,推动

了伏羲祭祀、伏羲神话的文化活动,将太昊陵神话较

好地展示出来,表现为三个方面。
(一)太昊陵神话的物态呈现

在神话流传过程中,会出现一些承载神话内涵

或具有神话象征意义的物质载体,我们暂且称之为

神话的物态呈现或物态表述,这是古老神话在后世

的具象呈现。太昊伏羲陵神话的物态表述主要有泥

泥狗和布老虎,作为太昊陵重要的旅游纪念品,它们

承载着深刻的文化内涵和推动当地文化产业发展的

功能。
泥泥狗来源于伏羲和女娲抟土造人的传说。据

当地人讲述,伏羲与女娲结为夫妻后,日夜不休地捏

制泥人,这些泥人就是泥泥狗的前身,故而后人称伏

羲为“人祖爷”,女娲为“人祖奶奶”。泥泥狗又叫陵

狗,为淮阳太昊陵所独有,被誉为“天下第一狗”。其

造型古朴,以黑色为底,红、黄、白、绿、粉五色兼具,
样式各异,“有斑鸠、蛇、蛙、两头狗、独角兽、四不像、
两头马、拔脚猴、抱桃猴、大龟、娃娃鱼、鸽子、猴头燕

等几十种之多”[3](P270)。“这些都是人祖爷和人祖姑

娘造的人和狗,有老模子,代代相传,谁也不敢改,改
了就不是人祖爷造的人和狗了。”[1](P184)据此可知,
泥泥狗的制作已形成了固定的模版和样式,具有地

域文化的特征。
布老虎本为早期人类生殖崇拜的物化和象征。

据传,伏羲滚磨合臼后羞见妹妹,遂变虎,遮面,与其

妹成婚而繁衍人类。在淮阳地区,布老虎大多是乡

村农妇手工缝制的,其腹内装草糠,黄布包皮,身躯、
尾巴和四肢都大幅度地收缩与简化,虎头更给予着

意的刻画,又圆又大的眼睛和龇牙咧嘴的形态,都被

明显地夸张[1](P184)。当地民众将老虎形象人格化,
并赋予它情感,使其显得亲切可爱。

金元浦认为,“文化生产同其他生产一样,也具

有一般实践活动的特征,即有实践主体通过劳动,将
一定的材料加工改造为新的存在物,因此文化生产

的过程也表现为一个物化的过程。它也要改变物质

的现实形态,以获得物质的存在形式。”[4](P153)就文

化生产的过程而言,淮阳一带民众以泥、布为原材
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料,创造出形态各异的泥泥狗与憨态可掬的布老虎,
从而使自己对伏羲的崇拜与信仰获得了物质的存在

形式,完成了抽象性意识活动的物化过程。这是实

现文化生产不可或缺的一步。
(二)伏羲神话的仪式展演

仪式展演是太昊陵神话的另一表述形式,主要

包括祭拜伏羲仪式与担经挑、摸子孙窑等。
担经挑,又称担花篮,郑合成认为这是一种娱神

动作,三五个妇女在神殿前呈8形走动[5](P269),《淮
阳县志》认为表演者呈蛇形队形,将其与画像石中的

伏羲、女娲交尾图类比。她们在表演担经挑舞时,有
时会伴有歌颂伏羲与女娲功绩的唱词[6]。今天的展

演模式为,“表演者每班四个老斋公。三人表演,一
人打经板,在经板声中以说明形式为表演者伴奏。
三副经挑中六种花篮,花篮竹制精巧,有龙、虹、狮
子、虎、宝瓶等式样”[1](P185)。担经挑成为一种具有

当地文化特色的展演仪式,吸引着前来祭拜太昊陵

的游客和当地民众。即使在平日,当地人也在太昊

陵广场跳着简化版的担经挑,这让原本是庙会期间

的仪式渗透到市民平时的生活之中。于是,先前娱

神的仪式,转变为乐己、健民,保留伏羲女娲神话及

其祭拜在后世的多样性表述。
触摸现位于显仁殿东北角的青石上的子孙窑是

另一种仪式展演。子孙窑旁边铭牌上的介绍文字

为,“(子孙窑是)远古女性生殖崇拜的物化。六千年

前,人祖伏羲每逢仲春便以‘会’的形式把各部落青

年男女召集起来,中间放一块带窑的石头,男女若有

意,约定互相摸窑,便成为夫妻。后演变为摸窑求子

求孙,求子孙健康聪明的习俗。”显然,这是附会《周
礼·地官·媒氏》“中春之月,令会男女。于是时也,
奔者不禁”的记载,并将之“叠加到伏羲身上而成为

制嫁娶的圣迹。它使先民结束了群婚和族婚的历

史,将婚姻形式固定下来”[7]。如今,摸子孙窑具有

促使生育与保佑子孙的双重功能,故而前来的香客、
游人几乎都来触摸,以至于石块多次被磨穿而不得

不更换。可见,人们已将对伏羲的崇拜与寄托的精

神生产外化为有形的展演仪式,以表达独特的社会

意识与心理。
(三)旅游开发视阈下伏羲神话的转化

在太昊陵旅游产业开发过程中,伏羲信仰随着

信仰人群的变化以及时代信仰需求的不同发生了转

化。前文已经论述,泥泥狗原为生殖崇拜的体现,而
后却有其他的含义。据一位在太昊陵广场前售卖泥

泥狗的摊主讲述,为感激伏羲庙的救护之恩,朱元璋

重修太昊陵,修建陵园内的桥时,朱元璋看到桥上站

着一只狗,于是人们将狗作为吉祥物,祭拜伏羲后会

将泥泥狗与布老虎一同买回以祈求平安健康。商家

对布老虎与泥泥狗赋能是营销策略,它促使泥泥狗

的文化增殖,突出了民间信仰中覆盖程度更广泛的

求福信仰。淮阳当地民众对伏羲的信仰也发生了变

化,他们认为人祖爷管天下事,求其帮忙解决困难,
保佑平安健康。由此可知,当下太昊陵的主要功能

已经发生了转变。民众更趋于攘灾祈福与生殖崇

拜,对祈福安康的需求更为迫切,同时,神话因素相

对缩小。事实上,这是当今民间信仰中的普遍现象,
国内民众祭拜陵庙神祇的目的多样化,表明原本具

有明确崇拜方向的神已向全能神转化。
担经挑也出现了明显的转化。当地流传一种传

说:女娲补天劳累致死,但女儿宓妃听说母亲未死,
便决心去寻找母亲。宓妃精心扎了两个花篮,分别

放有鲜花和孝敬母亲的经文,每到一处就担着经挑

跳舞,用这种方式来寻找母亲。她历经困苦,从恶狗

庄将母亲救了出来。宓妃的孝心感动了天帝,将她

召至天堂,从此与母亲再无相见。后来,宓妃淹死在

洛水作了洛神,她所创作的担经挑等民俗却在宛丘

一带流传了下来,陈地的人们通过表演担经挑来祭

奠宓妃。据民间传说,谁的担经挑做得最好,谁就是

知宗敬祖的真金女。[6]这一民间传说将对伏羲的生

殖崇拜转变为表达孝道,以自保为目的的民间信仰,
表明了民间信仰的转变轨迹,这是时代变革和民众

需求变化的必然。

  三、太昊陵神话产业开发中的问题

太昊陵文化产业开发对于伏羲神话传承与当地

经济发展具有重要作用,当地政府不遗余力地宣传、
推动,并制定了详细的发展规划,如在弦歌台开设讲

坛,宣传阐释伏羲文化;举办伏羲学术文化研讨会,
请学者为太昊陵产业开发献计献策。然而,文化产

业开发仍有待完善,主要表现在以下五个方面。
第一,神话元素体现不充分。神话元素的彰显

是太昊陵需要关注的重点,但现实是将太昊陵的经

济价值作为了景区建设的关键着眼点。错误的出发

点导致在整修陵内建筑时,将着重点放在了修门、建
殿、立像、复观、筑桥、绘墙等细节性的修补,事实上,
陵中的统天殿、显仁殿、伏羲像与陵墓及景区内神话

元素的构建才应是整修、建造的重点。园内设有独

秀园,里面种有“爱情树”“连理枝”“双龙戏珠牌坊”
等绿植景观,作为陵园内的一部分,目前已有的景观
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设置与伏羲神话的关联甚少,旁边的介绍刻碑中也

未有相关联的内容。担经挑、摸子孙窑等仪式是传

播太昊陵神话的有效途径,可以让更多的民众参与

其中,而目前的表演仪式几乎没有了神话元素而变

为纯粹的娱乐活动,更谈不上伏羲神话的传播和文

化的深度融合。神话元素的缺乏导致其文化氛围不

足,前来祭拜的游客对其文化内涵也知之不多。即

使是七十有余的当地老太太也难以述说伏羲的功绩

与神话故事。因此,强调神话元素对陵园的整体性

建设和伏羲文化的持续传播有着重要意义。
第二,丰富的文化资源与产业开发的滞后性不

对称。淮阳有“羲皇故都”的美誉,太昊陵的文化价

值也得到普遍认可。1996年,太昊陵被国务院公布

为第四批全国重点文物保护单位,太昊陵庙会是中

国会期最长的庙会之一。该县有国家级、省级文物

保护单位十余处,但就目前而言,太昊陵及其相关文

化的产业开发显得不足。太昊伏羲陵周边缺少主题

类的商店,正门前两侧的摊位中,一半以上的摊位所

售商品与太昊陵无关或关系甚少。旅游纪念品泥泥

狗、布老虎等粗糙笨重,缺少文化创意升级。只有少

数摊位有非遗传承人的手工作品,且价格较高。笔

者经过走访,感受到文化氛围并不浓厚,或因平日来

祭拜的人数稀少。伏羲作为三皇之首,本是中华传

统文化传承的重要内容,民众对于伏羲功绩却难以

表述,无法形成一个完整的讲述链。文化元素得不

到充分的彰显,文化氛围不够浓厚,文化传播方式单

一,是制约太昊陵文化传播力度和效果的最大障碍。
民间巫舞担经挑仅限于当地居民庙会期间表演或晚

间广场舞自娱自乐,延伸艺术及深度内涵缺乏挖掘。
至于画卦台经歌唱诵,仍保留民间巫觋演唱的形态,
它们处在文化产业开发的初级阶段,甚至根本未被

纳入产业开发范围。本地大量的神话、民俗资源并

未纳入产业开发的考量之中,当地人甚至根本没有

意识到这些宝贵资源的存在。
第三,滞后的文化观念阻碍神话、宗教资源的产

业开发。伏羲神话中的神灵都具有宗教性,是民众

叩拜的对象。太昊陵首先是一个庙宇群落,是民众

表达其伏羲、女娲信仰的圣地,但也正是这一点,让
太昊陵的管理者顾虑重重,在宣传中突出到太昊陵

拜祖、休闲,不敢提神话、信仰和朝圣。当地还提出

把香客转变为游客的计划,让香客脱离伏羲神话。
地方政府参与组织庙会,但主要是从经济效益出发,
严重忽视庙会赖以举行的伏羲信仰,缺乏对伏羲神

话根脉的培植。一味追求旅游的经济效益,是一种

本末倒置的行为。就陵园内部的改造和开发而言,
对涉及神话、宗教的殿堂,陵园管理者大多束手无

策。1953年,淮阳专署接管太昊陵时,将陵内道士

遣送回家,道教活动也随之终止[8](P121)。至今,太昊

陵内不能养道士,中轴线东侧的三观(岳飞观、真武

观、老君观)与西侧四观(女娲观、玉皇观、三清观、天
仙观)打的是道教建筑的名号,但既无道士入住,也
缺少工作人员管理,门前冷落,少人问津,成为占据

陵园空间的摆设性建筑。这样就产生了一种矛盾,
当地一方面大力倡导太昊陵开发,另一方面又回避

其核心内涵(伏羲神话和信仰)。如果有朝一日太昊

陵内只有游客而没有香客,那肯定是管理者落后的

文化观念造成的结果。
第四,缺乏有效的有力度的宣传。像太昊陵这

样的文化圣地也离不开宣传,尽管已拍摄了宣传短

片,出版了部分书籍,但在这方面太昊陵做得远远不

够。淮阳依托新华网、人民网、中国新闻网、河南旅

游资讯网做宣传,但这些网站的访问量都不大;依托

《郑州晚报》《大河报》《周口日报》等地方报纸开展跟

踪宣传,影响仍局限于当地;依托太昊陵官网、微信

平台开展庙会、景区的宣传,受众面更小。笔者在太

昊陵考察期间,想购买介绍太昊陵的图书,寻遍县城

书店都没有找到相关书籍、音像制品或电子出版物,
只在城北的一家二手书店买到一本《淮阳风光》,其
中仅有一章对伏羲做演义式的介绍。并且,太昊陵

售票处对面的宣传架上没有关于太昊陵的宣传手

册,作为可宣传伏羲文化的最直接的方式,都未得到

有效的利用。太昊陵及伏羲神话的文化价值和特色

没有提炼出来、宣传出去,在信息化时代,这无论如

何都是不应该的。
第五,地方人士自说自话,研究水平亟待提升。

在淮阳流传一种普遍的说法:太昊陵为“天下第一

陵”。其实这种说法不太妥帖,因为还有其他帝王陵

也称“天下第一陵”。即便太昊陵是“天下第一陵”有
自己的依据,当地人也不应有“老子天下第一”的思

想。对伏羲、女娲、《周易》的研究一直是学术界的重

要话题,当地学者应该多借鉴国内外知名学者的研

究方法和成果,不能做夜郎自大的事情,重复一叶障

目的说法,误导地方政府决策,也传递给当地民众不

准确的知识和观念。这也凸显了让高校和文化研究

机构的专家学者参与进来,提升太昊陵研究水平的

重要性与紧迫感。

  四、太昊陵神话产业开发的对策

申维辰先生在论述文化资源的价值时,将其分
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解为以下四个要素:文化资源的文化价值、文化资源

的时间价值、文化资源的消费价值、历史文化资源的

保护等级[9](P12)。对于太昊陵,我们可以此为参照,
在了解其产业开发不足之处的基础上,寻找对策,以
便激活相关文化价值,助力文化产业开发。针对以

上问题,笔者拟提出四方面的解决策略。
第一,增添景区内神话景观。文化氛围是一个

景区的内核力量,就此而言,迪士尼乐园对文化氛围

的营造是较为成功的案例。其优点在于文化产业链

条完整,主题突出,以快乐为精神内核,打造出多样

的快乐元素,以影片、画册的方式讲述故事,使人物

形象深入人心。同时,在主题乐园中设有主题商店,
售卖相关周边产品,且产品制作精美优良,品类多种

多样,使游客沉浸在这种文化氛围中,乐于传播与消

费。太昊陵景区可以借鉴迪士尼的做法,在景区内

增设神话元素,如悬挂、设立伏羲画像、雕像,播放伏

羲圣迹的视频、音频,甚至安排专人表演伏羲圣迹,
并且可在独秀园中将具有伏羲特色的神话元素融入

景观建设。对神话元素进行多样的生动阐释,使不

同的祭拜人群充分接受并且传播伏羲文化。太昊伏

羲陵内部应形成一个完整的文化链条,而不只是符

号化的祭拜方式,这也是陵园重点建设的方向之一。
神话元素的设置既能发掘、彰显伏羲神话的文化内

涵,也能使香客、游客更加熟悉伏羲文化,增添祭拜、
游玩的乐趣。这些神话元素的建立不仅能促进太昊

陵景区的文化建设,也能满足人们日益增长的文化

追求。“人们在解决了基本的物质生存需要之后,精
神的、文化的、心理的需求凸显出来,文化产业主要

满足人们的这类需求。它将满足人们的心理诉求,
提升人们的文化素养、精神品位,进而提升全民族的

文化教育水准。同时它也不断地继承和开发宝贵的

历史文化遗产和人文资源,通过智能资源的优化整

合 和 创 意 开 发,推 动 文 化 产 业 的 不 断 升 级 换

代。”[4](P256)文化要素的深刻融入同时促进着经济的

进步,给文化产业经济带来更多发展的空间。故而

神话元素的凸显和文化产品的再创造,是太昊陵景

区亟待重视的问题。
第二,转变管理部门的职能,变为政府引导、群

众主体的管理模式。由太昊陵的修建历程可以看

出,改革开放后每次大型的修建都是由政府主导的,
这样能提高建造与开发的速度和效率,但也会伴生

机制死板、活力不足等缺陷。以太昊陵内的七座道

观为例,它们归宗教局管理,而太昊陵则归旅游局,
陵内中轴线上景点与两侧的道观之间的矛盾属于政

策性问题,单凭陵园管理者无法解决。要成为真正

的道观,就要允许道士在此做斋醮法事;否则就采用

承包给俗人的办法,让假道士在道观内活动,但这就

难免出现以抽签、看相之名行骗的现象。国内各景

区普遍采用第二种做法,即宁愿让假道士、假和尚骗

人,也不让真道士、真和尚来做法。太昊陵抛开前面

两种做法,选择让道观空置,倒也不失为一种好的做

法,至少它保证了景区内的安宁。不过,如果把陵园

空间还给当地民众,让香客、香头出面管理这些道

观,并让他们参与庙会组织、非遗表演、神话传承,也
是一个很好的选择。让民众主导太昊陵及伏羲神话

的文化传承,符合联合国教科文组织对非遗保护社

区化的要求。
第三,与高校和文化研究机构合作,组织专业的

研究队伍,提升研究和保护水平,深入挖掘太昊陵及

伏羲神话的文化内涵,形成“传承—保护—弘扬”与
产业化的良性循环。也只有这样,才能更好地进行

神话的产业化开发,进而打造高层次的文化品牌。
这是实践的过程,也是研究的过程。就专业的研究

成果而言,当前只有几篇硕士学位论文和当地文化

爱好者所编纂的几本普及性读物,而太昊陵管理处

下属的十个科室也没有关涉文化创意产业的职能。
太昊陵应招募专业人士、学界业界专家,成立太昊陵

文化研究院,设置伏羲文化创意产业研究中心;也可

定期举办学术会议,邀请高校和文化研究机构的专

家莅临指导。
第四,联合本地文化旅游资源,形成产业聚集

区。淮阳具有丰厚的文化资源可供利用开发,以太

昊陵为首的“一陵一湖一古城”和“七台八景”等文化

景观,以及被列入国家级非遗项目的伏羲太昊陵祭

典,还有延伸出来的旅游纪念品泥泥狗、布老虎以及

民间巫舞担经挑,具备发展文化旅游的优势。然而,
深厚的文化旅游资源与文化产业开发不对称。这种

状况亟待改变,需将所有的文化遗迹、景点、纪念品、
表演等连接起来形成景区文化产业链,还要把与伏

羲相关的画卦台、白龟池、弦歌台、思陵冢、平粮台等

古迹,做成文化创意产业名片,或拍摄影片,或制作

动漫产品。此外,可以考虑将淮阳太昊陵与西华县

女娲城、女娲庙联合起来进行开发。在本地文化旅

游资源充分的前提下,跨区域联合开发不失为良策。
只有把当地文化资源紧密结合,深度融会,落实到文

化产业开发中,形成文化产业链,才能彰显太昊陵庙

会、伏羲神话的精神内涵,从而更好地将资源转化成

文化产品,形成创意文化产业,为当地经济社会的持
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续发展增加动力。
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ResearchontheMythIndustryDevelopmentofTaihaoMausoleuminHuaiyang
LiangQi  LiuHongling

(CollegeofLiberalArts,ShanghaiUniversity,Shanghai,200444)

Abstract:HuaiyangTaihaomausoleumhasalonghistoryandprofoundculture.Inthepast40years,

TaihaoMausoleumhasmadegreatprogressintheexplorationofmythresourcesandthedevelopmentof
creativeindustries,whicharemainlyreflectedintherenovationofbuildingsandenvironmentinthemauso-
leum,thestandardizationofsystemsandtheupgradeofsoftwarefacilities,thedevelopmentofcultural
tourismresources,andtheformationofculturalindustrychain.Inthecreativedevelopmentofmoderncul-
turalindustry,themythofTaihaomausoleumismainlyexpressedintheformsofstateexpressionofmat-
ter,ritualperformance,contemporarytransformationandsoon.Buttherearealsosomeobviousdeficien-
cies,suchasthelackofmythelements,thelagofindustrialdevelopment,theobvioustensionbetweensec-
ularlifeandmyth,thelackofeffectivemeansofpublicityandsoon.Themeasures,suchasaddingmytho-
logicallandscapeinthescenicspot,changingthefunctionsofthemanagementdepartment,strengthening
cooperationwithacademicinstitutions,comprehensivelydevelopingculturalandtourismresources,carry-
ingoutcross-regionaljointdevelopment,formingatourismcultureandcreativeindustryclusterarea,etc.,

arehelpfultoexcavatethemythologicalconnotationofTaihaomausoleum,developitsculturalandcreative
industry,andformapositiveinteractionbetweenFuximythologyinheritanceandindustrialdevelopment.

Keywords:mythofTaihaomausoleum;mythologicalexpression;touristindustry;culturalcreativity
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