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网络漫画:中国神话数字化重构的图像形式
———以《非人哉》为个案
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  摘 要:互联网为中国神话的数字化重构提供了巨大发展空间。其中,网络漫画以其独特的文

艺模式,为神话主义背景下神话资源的转化开辟了新途径。网络漫画作品《非人哉》作为一个成功

案例,通过对神话图像叙事和文本叙事的改造,反映了当代读者希望在神话重构中追寻自我、呼唤

自由的美好愿景。同时,《非人哉》也展现了互联网背景下神话资源视觉化转化的蓬勃生命力。在

批评互联网神话转化碎片化和娱乐化的同时,亦不可忽视神话重构带来的经济与文化效益。
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  中国神话叙事资源在当代数字媒介中的诸般转

化与发展,在近来的神话学研究中业已得到初步呈

现。诸如短视频、网络游戏、网络段子、影视、直播等

媒介中的形形色色的神话新编进入到神话研究者的

视野中。[1]长久以来,那些有着“原始”样貌的中国神

话被受众不断释读、解析,不同时代的读者都会赋予

古典神话以新内涵,为人类文明发展提供新的活力

和养分。杨利慧用“神话主义”概念来概括这种现

象,也即“二十世纪后半叶以来,由于现代文化产业

和电子媒介技术的广泛影响而产生的对神话的挪用

和重新建构———神话被从其原本生存的社区日常生

活的语境移入新的语境中,为不同的观众而展现,并
被赋予了新的功能和意义”[2]。

这其中,20世纪以来兴起的现代漫画图像叙事

文化对神话的挪用和重述很有代表性。中国的漫画

艺术从先驱人物丰子恺(1898-1975)开始,逐渐成

为一种中国现代艺术形式。20世纪80年代出现了

一批连环画形式的神话创作,如胡永凯的《女娲补

天》、马如瑾的《夸父追日》等。时至今日,神话题材

的绘本、纸质动漫、动漫影视更是层出不穷,但是,当
传统的漫画与互联网嫁接在一起,神话的漫画创作

就产生了一种新的表现形式———网络漫画。

  一、网络漫画对神话转化的数字化特征

  神话主义聚焦当下社会中的神话资源转化问

题,将神话作为一种国家的、民族的、文化的、产业的

符号进行公共文化层面的整合。如今,“二次元文

化”“萌文化”在年轻人中迅猛流行,以漫画、轻小说、
短视频为代表的网络文化载体蓬勃发展,看似古老

回音的神话却能在这片信息爆发的网络丛林中找到

一席之地,这为神话主义“朝向当下”研究提供了鲜

明的例证。
漫画原本是一种集美术、文学、影视于一体的艺

术,但网络漫画赋予了其数字化、信息化的表达逻辑

和叙事样态。20世纪90年代以来,由于受到诸如

美国漫威系列、日本手冢治虫漫画等外国动漫形式

的影响,当代中国年轻人中兴起了“漫画热”和“二次

元热”。随着中国发展水平迅速提高,年轻受众越来
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越平视西方,对具有中国本土文化风格的作品的需

求越来越高,因此国产漫画行业愈来愈成熟,诞生了

不少优秀作品,而神话漫画作品系列《非人哉》可视

为互联网文化、数字媒介、国产动漫、二次元文化相

融合的典型产物。
《非人哉》是由网络漫画作者一汪空气创作的四

格漫画,讲述了九尾狐九月和朋友玉兔小玉、哮天

犬、刑天、西海龙王三太子敖烈在观世音菩萨开办的

公司中打工生活的日常。漫画中,刑天、哪吒、嫦娥、
龙女、昴日星君等神仙精怪角色悉数登场,风格幽默

而温馨,大受年轻网民欢迎。《非人哉》自2015年开

始连载,就在中国互联网上拥有超高人气。如今其

在微博、腾讯动漫、快看漫画、哔哩哔哩动画等自媒

体和网络社区都有连载,截至2021年2月,已连载

至661话,其微博(ID为“非人哉漫画”)拥有693万

粉丝,快看漫画账号拥有492万粉丝,评论超过100
万,并获得第14届中国动漫金龙奖最佳剧情漫画银

奖,足见其影响力。
《非人哉》是一个将古典神话和民间传说元素嵌

入漫画创作并且取得巨大商业成功的案例,是将古

典神话、传说在互联网的语境中,结合漫画形式进行

转化的成功尝试。通过对中国古典神话、传说的数

字化图像重构,《非人哉》不仅为年轻网民提供了了

解中国神话遗产的途径,也为神话主义背景下的神

话资源转化、重铸提供了一种新途径。
网络漫画不仅仅是将传统漫画搬到互联网,更

重要的是,其开辟了一种新的文艺模式:漫画以网页

形式在多种网络媒体上连载,包括网络社区、自媒

体、门户网站、视频网站等,紧接着静态漫画被制作

成动态漫画,从而视频化。网络漫画已经形成了一

种围绕IP的融媒体发展模式。
互联网时代,视觉叙事是吸引网民浏览内容的

重要手段,网络文艺作品,特别是漫画,一旦与自带

IP的中国古典神话资源相结合,就会从形式、媒介、
内容等多方面重构神话,从而具有如黄悦所言的“消
费社会用平面化、符号化的游戏思维”[3]重构神话的

特征。

  二、神话形象的凡人化:从图像到文本的

叙事改造

  漫画作为介于图像叙事和语言叙事之间的第三

媒介,具有图文叠加的多重功能。《非人哉》所采用

的四格漫画,其单页画面结构相对简单,主要通过人

物角色设计和对话来推动情节发展。这种形式简

约、内容丰富的形式,恰好在铺天盖地的互联网效果

制作产品中独具辨识度;但真正使《非人哉》获得声

誉的,是其作者对传统神话叙事有相当的认知,并恰

如其分地消解、创编和反刍,而《非人哉》反刍神话的

最典型例子,就是神话形象的凡人化。
对一个连载漫画作品而言,角色设计是吸引读

者,与读者发生共鸣的第一渠道,这也是《非人哉》叙
事构建的重点。《非人哉》作为一部讲述“古代神话

故事中的神仙在现代日常生活”中情形的漫画作品,
如同“新瓶装旧酒”,其不仅有丰富的古典神话资源

做支撑,更懂得平衡古与今之间的界限。在画面美

术和角色设计上引人注意,但又不失神仙精怪的原

本特色,是《非人哉》的一大看点。
这些角色一方面忠实于传统神话叙事中的角色

设定,另一方面又大胆突破,将人物形象凡人化、现
代化,让神话中的诸神、神兽进入到当代人的生活语

境中,赋予他们当代人的价值和情感。这是《非人

哉》获得网民读者认可的重要原因。
《非人哉》中涉及到的神话角色、传说人物颇多,

因其主线较为简单松散,大多数配角是以单元形式

出现在漫画中,比如地藏王菩萨和日本旅行篇中出

现的稻荷神。在其形象设计上,作者采用了既贴合

神话传说又融合现代元素的手法,同时着重结合经

典神话母题,突出每个角色的形象特点。本文将以

表格形式展现作者如何平衡神话角色的传统叙事因

素和现代叙事因素之间的关系,见表1,并以观音大

士为例,具体分析《非人哉》如何从人物形象进行图

像叙事重构。
中国民间信仰和宗教神话中的观世音菩萨多以

头戴化佛宝冠,面容慈祥柔和,手持玉净瓶,脚踩莲

花的女性形象示人。而作为《非人哉》中的主角之一

的观音大士,在漫画中则是一位身着西装的上班族

男士形象,喜好饲养橐鱼等奇珍异兽,经常因为座下

的两位童子———龙女和善财以及借住在家的哪吒的

学习问题被请家长。古代的观世音菩萨图像叙事

多以灵验功能为主,其出现地点也多为具有灵验

和宗教意义的场所,图像主要表达文化认同与灵

验叙事。而在《非人哉》中,作者对观音图像进行

了解构和重铸,在角色设定上保留其文化意义,同
时赋予漫画中的观音形象以当代凡人维度,使其

在与传统神话形象内涵不冲突的情况下,又添加

了新的意义。

·8·



第44卷
 

第4期 张多等:网络漫画:中国神话数字化重构的图像形式  

表1 《非人哉》神话角色人设元素统计

名称 人设中的传统元素 人设中的创新元素

玉兔

(小玉)
人兔形态交叉,会捣药,曾和嫦娥生活在广寒宫。

喜欢穿洛丽塔服饰,讨厌月饼和蟾蜍,脾气暴躁,在广寒宫

中担任年糕生产老板的工作,手下是伯邑考。
观音

大士
男女性别自由转换,手持玉净瓶,乘莲花宝座。

是一众主角的老板。玉净瓶外形为咖啡杯,喜欢收集奇珍

异兽。是哪吒的临时家长,喜欢旋转木马。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

刑天 只剩躯干,以双乳为眼、脐为嘴,有时手持战斧。
因生活不便想要一个头,但跟自己的头颅组合会失去方向

感。精致重保养。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

哪吒
三头六臂,携乾坤圈、混天绫、风火轮,可变成藕形

态,使用三昧真火。跟李靖关系不好。
一直面无表情,就读小学,业余做网络主播。风火轮为滑

板,头上荷花可表示心情。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

精卫 看到水就会往里面丢石头,和鸟类关系密切。
随身携带自己的丈夫海燕,母性本能强烈,任何东西都能顶

在头上。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

年兽 传说中的恶兽,青面獠牙,害怕红色和巨响。
因为人类发明了鞭炮而过得凄惨,在观音大士家借住,做好

事就会变小。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

杨戬
三眼大叔形象,拥有七十三变。法力来自第三只

眼。
第三只眼可当投影仪和手电筒,喜欢毛茸茸动物,开了家小

动物咖啡厅,常跟观音大士争论动物和神兽哪个更可爱。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

白泽
上古神兽,精通万物,能让各路精怪显出原型,曾为

黄帝绘《白泽图》。
宅男形象,被观音大士收留,经常吃泡面,出了很多不同专

业的书,可以读心,能打破第四堵墙和读者交流。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

昴日

星君

拥有公鸡外形特征,可化出巨型公鸡原型,作为西

方白虎七宿之一,是白虎的手下,负责啼晓。
被上司白虎欺负,悲伤的时候会拿自己炖鸡汤,因为是公鸡

原型,所以声音十分难听。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

白虎 四象之一,掌管西方七宿,有白色虎耳。 为了方便捕猎而维持少年形象,性格傲娇,爱吃肉。
􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

朱雀
四象之一,掌管南方七宿,外形有红色鸟类特征,能
变出火焰。

生性活泼,在学校当体育老师,受学生喜爱,非常介意凤凰。
􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

青龙
四象之一,掌管东方七宿,外形为半龙半人,可与植

物交流。
性格迟缓,在学校当校长,爱好园艺,对晚辈很热情。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

玄武
四象之一,掌管北方七宿,外形为黑肤男性,身缠一

条黑蛇。
双胞胎兄弟,因为是冷血动物,所以怕冷,冬眠,经常被认成

赑屃。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

狸力

(徐哼唧)
长得像猪,有鸡脚,叫声像狗,擅长挖土和建造。 因擅长建筑,成了建筑公司老板。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

凤凰

(凤皇)
外表夺目,走路要踩在梧桐叶上,身旁有鸟类环绕。 职业歌手,和朱雀是朋友。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

祝融
火神,头发为黑红相间,常乘两龙,饲养祸斗当宠

物。
与共工是朋友,平时两条龙会化成衣服上的花纹。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

共工 水神,头发为红色。
皮肤是水做的,和祝融同处一室会蒸发,喜欢喝不同的饮

料。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

文昌

帝君
主管功名和文运之神,是众星君中唯一的人形神。 如今依靠电脑工作,喜欢被夸赞,但本人并不是很会做题。

􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋􀪋

  观世音菩萨起源于印度佛教,其灵验叙事在西

汉时期已流布于中国民间。观音形象最初即为男

相,即便是女性成佛也必先化为男身。《华严经》记
载:“岩谷林中金刚石上,有勇猛丈夫观自在,与诸大

菩萨围绕说法。”密宗中的观音形象更是威猛可怖。
而在魏晋以后,出现了妙善公主化身传说,同时为了

吸引并巩固女性信众,观音形象的女性特征逐渐增

加,直至形成今日观音信仰中常见的女性观音形象。
这一历程在杜德桥《妙善传说———观音菩萨缘起

考》[4]中有清晰的阐释。唐代以后又有“三十三观

音”,即观音的三十三种显像,其可现身为不同性别、
不同年龄、不同职业来教化众生,所以观音信仰的图

像叙事也呈现多种样貌,但后来观音形象逐渐以女

相居多。
在《非人哉》中,观音大士以男性形象出现,显然

是借用了最初的男性观音设定,在后面的漫画情节

中,观音大士又因哪吒思念母亲而化为女性形象,可
见漫画中观音大士其实为可男可女的设定,这与传

统观音多样化的“宝相庄严”特征相吻合。除此以

外,作者也保留了传统观音图像叙事的特征,如玉净
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瓶和莲花。传统观音图像中,观音多一手持白瓷瓶

状的净瓶,一手持杨柳枝作洒水状,玉净瓶也有了增

福添寿之意;漫画中玉净瓶为咖啡杯模样,杨柳枝也

替换为吸管,但依旧可使草木茂盛、万物复苏,也能

将化为人形的精怪打回原形。
以观音形象为代表,作者在塑造神仙精怪时常

常保留了图像叙事原型中的角色特点,再在此基础

上做现代化的、二次元化的延伸,不但更符合设定要

求和现代审美,也将传统神话图像叙事进行了一次

凡人化的重构。
《非人哉》中对神话的文本叙事分为两种,一种

是对原文本的直接借用,另一种是运用现代性思维

对神话文本进行新编。《非人哉》非常善于运用经典

神话母题作为叙事节点,既以母题为神话形象基点,
又以母题作为延伸叙事、开展改编和挪用的支点。
例如角色“小玉”是嫦娥的第一只玉兔,总领月宫八

千多万只兔子,绰号“玉总”。玉兔的身份基本符合

传统神话的设定,但明显有二次元化的改编。
在新角色出场和新导入叙事场景时,《非人哉》

通常会选择对传统神话的直接借用。比如,第180
话“初遇”中讲述黄帝遇白泽的故事,作者直接引用

《云笈七签》中的记载,“帝巡狩,东至海,登桓山,于
海滨得白泽神兽”,引出黄帝和白泽的往事,也交代

了白泽这一角色的故事背景,同时引入作者自己的

设定:世上白泽不止一只,漫画中的白泽正是为黄帝

作《白泽图》的那只。采用原文本的叙述方式,既贴

合神话母题,又能在上古神话的碎片化叙事基础上

方便作者进行补充,引出对传统神话的改造。
对传统神话的新编叙事贯穿了整个漫画,这也

是作者为了使神话母题适应现代社会的价值呼唤而

做出的新解读。比如哪吒形象,哪吒在古代原本就

经历了从古印度的那罗鸠婆护法神到中国的神话英

雄之复杂转变。在传统的哪吒神话传说中,“剔骨还

父”母题是重要叙事节点,至此哪吒完成对父权的反

叛,也完成了由人到神的转变,同时这种凛然和反叛

也树立了哪吒在中国神话传说中的独特形象,使其

成为少年的偶像。
在近些年的神话改编中,由于时代变化,“剔骨

还父”母题被大幅度改编,李靖的形象更加慈爱,哪
吒的反抗对象也逐渐从父权过渡到当下社会关注的

青年命运。在动漫电影《哪吒之魔童降世》中,哪吒

的自杀被改编为“我命由我不由天”,传统神话中对

父权的反抗变为对个人命运的抗衡。而《非人哉》的
作者非常巧妙地对“剔骨还父”母题进行了重构。

漫画中的哪吒是一个普通的小男孩形象,喜欢

和同学玩,讨厌英语作业,来到观音大士家的原因是

与父亲李靖失和。但作者并未止步于此,漫画中的

哪吒并未选择与父亲和解,而是对父亲进行了小学

生式的报复,包括偷走宝塔喂给哮天犬,把生发液换

成百草枯,等等。这样一来,哪吒对父权的叛逆精神

以一种温和的方式得到了保留,故事母题也得以顺

利地在现代故事背景下被漫画式构建,既不脱离原

有思想,又注入新的趣味。
除了形象设计和母题延伸,《非人哉》重构神话

叙事的另一种方式是其独特的宇宙观设定。这里所

谓“宇宙观”(或世界观),是指由设计者所设计和建

构的对虚拟世界设定及规则的系统化描述和故事发

展的依据。[5]《非人哉》的故事背景设定是现代社会,
但这个现代社会并不意味着众神时代结束,在这里,
神仙与人类和平相处共同存在,神依旧保留自己的

神力,但人类与神仙并不再是崇拜和被崇拜的关系。
这种独特的世界观设定让故事徐徐展开,《非人哉》
中的现代社会其实是神话时空的延续,是一个神话

化了的现代社会。神话时代,人类以为神仙是自身

世界的上层,《非人哉》则让神仙生活在人类社会中,
从而实现了神话形象的凡人化。

可以说,通过图像和文本叙事的重构,《非人哉》
不但延续了以往神话漫画的图像特征,也借用了互

联网叙事思维来重铸神话叙事的基本结构。这种作

者能动性地创造的“现代社会神话”的设定,能使读

者迅速融入其中,从而借助传统神话承载的价值功

能延续为二次元的本土话语特征,同时又为读者提

供了不一样的艺术体验和生命体验,为我们展示了

神话在现代社会中的无数种可能性。

  三、《非人哉》重述神话的“时空桥梁”
意义

  在现代社会中,神话的意义早已不限于提供世

界观和信仰对象,而成为一座勾连古今想象力的桥

梁。《非人哉》呈现出来的文艺气质,既带有明显的

古典神话宇宙氛围,又带有20世纪末那一代少年人

的漫画青春记忆,还有典型的互联网二次元文学气

质,因此产生了一种奇妙的“时空桥梁”即视感。《非
人哉》所取得的成功,确证了中国神话的不竭活力,
昭示着互联网时代神话的复归。

当下中国年轻一代已经意识到了文化自信的根

源在于与传统文化进行深入交谈,青年网民早已不

愿局限于课堂和课本来与传统对话,而更愿意在互
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联网“次元”亚文化的无限空间里,探寻中国神话构

建的瑰丽世界,并借助网络漫画这样的时空桥梁,进
行更深层次的遨游。叶永胜指出:“现代作者重述神

幻世界,目的不是要回到古典神话世界中去,而是在

互文性活动中确立主体地位,解构元话语,启发现代

人摆脱现代性‘荒原’的呆板与焦虑,重新获得某种

意义上的心灵自由。”[6]除了回应这种心灵需求以

外,神话在互联网背景下如何成功转化,发挥经济和

文化双重效益,也是神话学研究必须要思考的问题。
现代社会中,人的物质需求得到了极大满足,此

时人类开始更加关注情感需求,自我的发现和探索

成为了现代人更希望看到的文艺作品内容。中国古

典神话一直强调人类自身力量的确认,如精卫填海、
夸父追日等,宏大的叙事手法和强健的英雄气魄无

一不彰显了中华民族奋发图强、百折不挠的人文精

神。而在现代社会中,人的生存空间被挤压,人类需

要神话精神的复归,来重新寻找自我的主体地位。
在《非人哉》中,女主角九月是一只九尾狐,读

者、观众也通过她的视角来观察众多神仙精怪的现

代生活。九月的设定是“普普通通的打工狐”,她既

不是古典神话中的英雄(如漫画中出现的刑天),也
不存在于任何神仙谱系之中。九月没有开天辟地的

远大志向,也没有翻江倒海的非凡神力,但她在和众

多神仙同事的相处中得到了友谊和亲情,也靠着自

己的努力和优良品质过上了更美好的生活。
作者安排这样一个平平无奇主角的原因,正是

对应了读者、观众想要在作品中寻找的代入感。读

者、观众将自己代入九月的视角,和她一起为了每天

的工作辛劳打拼,看自己的神仙同事朋友施展法术,
和他们一起享受当下生活的美好。通过这些人际关

系和生活方式的隐喻,读者、观众在这个过程中获得

了心灵的解放,也能获得自我的认同感,这种通过自

己的努力获得幸福的个人生活史也更容易引起当代

读者、观众的共鸣。
除此以外,作者对其他角色的塑造也十分立体,

不但考虑到对古典神话中原角色的贴近,也将现代

社会中人们在构建身份认同时考虑到的热点问题放

置其中。比如西海龙王三太子敖烈,身为“龙二代”,
却也在公司过着勤勤恳恳的打工生活,这是对当下

年轻人想要摆脱父辈光环,打拼出一片天地的回应;
漫画中的女性角色都是职场女性精英的形象,比如

玉兔和铁扇公主,她们不再是附庸和配角,而是展现

出作为新时代女性的自强一面。
祝鹏程的论文《祛魅型传承:从神话主义看新媒

体时代的神话讲述》[7]中,把神话段子当成新式神话

传承人对神话的“祛魅型传承”,《非人哉》亦是如此。
作者对神仙精怪进行解构型重塑,把他们放置在现

代背景下,让他们成为和普通人一样的上班族、宅
女、学生党,此时的读者在角色身上寻找的不是崇高

感和信仰对象,而是通过角色寻找自己的影子,投射

自己对生活的美好愿景;与此同时,又不忘突出他们

异于常人的神力和生活经历,保留了神话传说的瑰

丽想象,使角色产生一定的距离感,给读者寻找艺术

自由的空间。

  四、网络漫画作为重述神话的新媒介

  以《非人哉》为代表,互联网背景下选择以重构

神话作为创作手法的漫画作品不在少数,而这些也

只是更广阔的互联网神话主义作品中的沧海一粟。
截至2020年12月,我国互联网用户达到了惊人的

9.89亿①,成为全球最大的“数字社会”。互联网的

发达改变了人们的生活,也改变了神话的传播和生

存方式。
互联网的普及带来了交流的便捷,神话这种过

去依存于口头传承和书面记载的民间文学形式在网

络田野中逐渐纳入新鲜血液,依托新载体进行传播。
杨利慧早期研究中国电子媒介中的神话主义时,主
要关注了动画片、真人影视剧和电子游戏(主要指网

络游戏)三种,而如今随着互联网亚文化的发展,电
子媒介中的神话主义渠道也越来越多样,如新兴的

短视频平台抖音、快手,题材新颖、种类丰富的手机

游戏,真人直播与音频分发平台,等等,神话资源获

取的便捷塑造了新一代互联网的神话受众,他们是

神话进入数字媒介时代仍葆有生命力的根本动力。
网络漫画《非人哉》作为一部典型的神话主义作

品,还有更多值得思考的延伸现象。当一部神话题

材的网络漫画发布到网络之后,除了引起观众评论、
阅读并产生文化产业效应之外,有时还会反过来促

进严肃科普。比如《非人哉》的作者以漫画中的角色

神兽白泽的身份,另开了一个微博账号(ID为“一汪

黑池”),专门对漫画中出现的各类神仙进行人文知

识的严肃科普,让人们在观赏网络漫画的同时也能

从文史脉络进入神话世界。
与此同时,网络漫画爆火也带来同人创作的现
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象。同人创作既可以针对重构后的神话主义作品,
也可以针对原文本。在这个过程中,神话主义作品

被传播和推动,同时观众反响也在赛博式的同人交

流中得到彰显,网络世界中的神话表演一旦被激发,
就会产生无穷的裂变效应。神话也在这个过程中传

承、变异,最终融入到当代文明中,成为一个时代的

神话主义烙印。
当然,互联网中神话主义创作带来的神话权威

性和神圣性消解,也是近年来学者们担忧的主要问

题。碎片化、娱乐化、商品化的神话重构形式是否会

对传统神话的文化积淀和精神富矿造成损害? 中国

神话传统所代表的价值内涵是否在这个过程中被消

磨? 笔者认为,任何精神文明的诞生都依赖于时代

的变化与发展,神话重构的过程中免不了有某些低

级趣味或简单幼稚的作品,但也不乏《非人哉》这类

优秀作品,使得神话连通古今,成为文化自信的输送

纽带。优质的神话主义创作,应当让读者在接受过

程中既能体会到神话重铸带来的当代身份认同,也
能经由神话新编重返神话的精神原乡。

同时,我们也不宜在谈论神话传承时天然地将

商业因素视为对立面。让·波德里亚曾在《消费社

会》中提出,步入消费社会之后,消费者更加强调商

品符号使用价值的交换与其蕴涵的古典文化意

义。[8]而互联网时代人们理解世界的方式愈来愈追

求日常生活的美学化,尤其是当下互联网文化呈现

出的视觉转向,似乎有脱离以语言为中心的逻各斯

主义的趋势,而转向更直观、更感性的视觉享受。这

就要求在快销的网络文化氛围中,神话重述不但要

有观感和内容表达上的直观,更要有丰富的文化内

涵和价值内涵做支撑。

叶舒宪指出,当代神话资源将作为“经济转型的

文化资本、创意经济的符号引擎”,“要想从‘中国制

造’的现代性经济跨越到‘中国创造’的后现代符号

经济,民族国家的神话资源将成为最大的文化资

源”[9]。网络漫画正是这种符号经济发展到一定阶

段的产物,神话的独特审美和符号化表现使之成为

备受青睐的对象,神话也在这个过程中实现了经济

和文化双重效益。《非人哉》等网络漫画作品的成

功,正是由于回应了当代网民的需求,提供了链接本

土文化根谱的契机。
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