
第44卷 第4期 长江大学学报(社会科学版) Vol.44
 

No.4
2021年7月 Journal

 

of
 

Yangtze
 

University(Social
 

Sciences
 

Edition) Jul.
  

2021

收稿日期:2021 06 01
基金项目:上海市哲学社会科学规划重大委托课题“中华创世神话田野编———盘古开天、伏羲女娲、神龙生人、白虎生人

篇”(2017WSH003)

作者简介:丁萌(1994-),男,河南漯河人,博士研究生,主要从事民间文学、文创产业与比较文学研究。

欢迎按以下格式引用:丁萌.本体阐释、实体转换与文化消费———九尾狐的当代神话建构[J].长江大学学报(社会科学版),

2021,44(4):13-19.

本体阐释、实体转换与文化消费
———九尾狐的当代神话建构

丁萌

(华中师范大学
 

文学院,湖北
 

武汉
 

430079)

  摘 要:九尾狐是中国古代神话中的异兽,既包孕太平盛世、子孙繁息的瑞兆,又氤氲狐妖媚

精、淫乱动荡的邪气。正是九尾狐邪瑞并存的双面特质与丰富涵义,为神话的当代转换提供了资源

与动力,成为神话现代转换进程中的典型案例。九尾狐的当代神话建构需经历如下步骤:首先,追
本溯源,认清九尾狐本体形象而不致偏离本体;其次,典型分析,试析神话形象向实体形象转换的典

型案例,对转换路径、转换形态与大众接受进行多维考量;最后,消费量化,在资源转换为资本的文

化消费过程中,总结九尾狐之于文化消费层面的经验与不足。九尾狐的当代神话建构是对神话资

源如何实现当代转换的思考,亦是神话迈向良性文化产业的评估反思。
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  九尾狐是中国神话中的异兽,对其象征义的阐

释在不同时期被不断丰富。九尾狐神话流传到东亚

其他地区后也开花结果,在日本、韩国与朝鲜的神话

中均能找到九尾狐的身影。九尾狐的传播地图充分

证明了其影响力,这种影响力可从三个方面来理解。
第一,从民间信仰来看,“几乎没有任何一种动物像

狐这 样 被 最 充 分 地 赋 予 意 味 深 长 的 文 化 含

义”[1](P1),九尾狐既可化身为佑民降福的祥瑞图腾,
又可充当祸国殃民的妖媚邪物,两重极端使得人们

对九尾狐既崇敬又畏惧,其在民间文化中成为典型

的象征符号。第二,从学术史来看,九尾狐在神话历

史化进程中充当重要角色。九尾狐自先秦以降担任

着神话母题中的“双面体”角色,经历了由瑞兽向邪

兽的转变,标志就是妲己与九尾狐的形象捆绑。这

样的转变使得九尾狐成为颇具考证价值与亟待谱系

梳理的研究对象。第三,从文化消费来看,九尾狐作

为神话资源在当代社会转换为强劲的消费动力。在

国内外动漫、电视剧、文创、手游与主题公园中我们

都能看到九尾狐的身影,故九尾狐作为神话“变现”
的典型案例,一方面为神话资源在当代的传承保护、
有机再生与产业开发提供了借鉴,另一方面,九尾狐

的形象也在转换过程中被选择性改造以符合消费需

求,由此带来的成果与问题亦需正视与反思。
如果要寻视九尾狐的“当代”,就务必厘清其“前

身”。学术界对九尾狐的研究,按领域划分,主要集

中于本体研究、流变研究与意义研究。本体研究即

以九尾狐个体为中心,关注其形象源起、图像形态、
种属、尾巴等,如赵识《秦汉时期九尾狐画像砖的图

像学研究》[2]一文,从画像砖石中寻觅九尾狐的神话

形象,戴璐《汉代艺术中的九尾狐形象研究》[3],从西

王母图像系统和日月图像系统中求证九尾狐尾巴数

量不是九条而是多条。同时,我们也可在古籍与文

物中寻视九尾狐的形象,古籍如《山海经》[4]《太平广

记钞》[5]均对九尾狐有所记载,文物如出土于河南偃
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师二里的石兽面纹铜牌饰、江苏淮阴高庄战国墓的

刻纹铜箄形器等,对九尾狐形象也有图像展示。流

变研究即按历史分期梳理九尾狐形象变化谱系,描
绘转变,探寻原因,如王守亮《唐前瑞狐文化的演变

与兴衰》[6]、李淼《从瑞兽到精怪———浅析九尾狐地

位更迭的原因》[7]、许净瞳《论古典文献中九尾狐形

象之流变》[8]、徐瑞《中国古代九尾狐形象流变研

究》[9]。意义研究即关注九尾狐的象征意义,集中于

政治、民俗与宗教等领域,如古籍《田俅子》《竹书纪

年》《逸周书》,当代以李建国《中国狐文化》[1]、徐丽

丽《中日古典文学作品中的狐意象研究》[10]为代表。
按研究方法划分,主要使用文献考据法、图像分析法

与综合比较法。由此我们可以得到三点启示,作为

本文的论述框架:其一,追本溯源。认识九尾狐需回

归本体,厘清九尾狐在原始文献与出土文物中的形

象究竟为何,其本体才不会被后世的妖狐形象所覆

盖。其二,放眼当代。学界对九尾狐的研究多放诸

“前世”而忽视“今生”。九尾狐作为神话形象是如何

转换为实体形象的? 这种转换是否成功? 转换之后

获得了什么新的意义? 诸种问题都是我们在关注神

话如何实现当代转换中的重要问题。其三,且行且

思。九尾狐作为神话资源,在当代文创、影视、游戏

等文化消费中具有强劲动力,是否会出现偏离本体

的过度改造,是否会为了迎合消费需求而过度消费,
如何把握其中的尺度,有哪些成功的经验值得借鉴,
又有哪些不足的地方需要反思,亦是我们要思考的

问题。

  一、青丘异兽———九尾狐本体形象之

源起

  “狐”在先秦时期作为姓氏或地名的情况比较普

遍,姓氏如《左传》中的狐突、狐偃,地名如狐壤(郑)、
狐父(晋)、狐岐之山(《山海经》)。本文仅讨论作为

动物的“狐”。我们今日说的狐狸,多指狐,而在先秦

及两汉文献中,“狐”与“狸”并非指代同一物种,如
《左传》中将狐狸与豺狼对举,“狐狸所居,豺狼所

嗥”[11](P741)。二者习性相近,故被当作同类,其实二

者并非同类,存在混名的问题,《淮南子·缪称训》中
提到了这一问题:“今谓狐狸,则必不知狐,又不知

狸。”[12](P472)准确来说,九尾狐属犬科,而狸属猫科。
后世的“狐狸”一词舍弃了“狸”的字面义而仅指代

狐。狐在中国文化中发挥着重要作用,“狐的角色性

质早先是图腾、瑞兽,后来是妖兽、妖精”[1](P2),九尾

狐的转变亦是如此,但九尾狐是中国古代狐类中比

较独特的异兽,因为九尾狐是仅存于神话世界中的

虚拟形象,即使《山海经》画本中有所描绘,也与可视

的凡狐相区别。凡狐在先民时期有重要的实用价

值,可作为狩猎对象,可做衣物,可作药用,而九尾狐

褪去了凡狐的现实功用,强化了灵狐、仙狐的信仰崇

拜。在神话系统、历史文献、图腾祭祀中都能发现九

尾狐的文化印迹,所以,如果我们要全面认识九尾

狐,理应追本溯源。
最早的文献记载源自先秦《逸周书》《汲冢竹书》

与《山海经》。《逸周书·王会解》载:“青丘狐九

尾。”[13](P829)对此句的注解多探讨青丘的地名、方位,
比如《汲冢竹书》云:“伯杼征于东海,及三寿,得一狐

九尾。”[13](P829)两处都只提九尾狐而不作详尽阐释。
先秦文献关于九尾狐的记载并不多,《山海经》居其

首。《山海经·海外东经》对九尾狐的形态容貌有大

致描绘:“青丘国在其北,其狐四足九尾。”[14](P256)四
足九尾是大致轮廓。《山海经·南山经》中也有描

绘,还增加了九尾狐的特殊功用:“又东三百里,曰青

丘之山……有兽焉,其状如狐而九尾,其音如婴儿,
能食人,食者不蛊。”[14](P6)以上都是文字描绘,四足

九尾是文献记载中的形象,与九尾狐画像中的形象

是否一致?
目前可考图像资料中的九尾狐,最为人熟知的

是胡文焕本《山海经图》(以下简称“胡本”)所绘,见
图1,但由于间隔已久,且自汉代以降九尾狐逐步妖

化,故胡本所绘并非先秦九尾狐的原始形象。我们

要从出土文物中寻找先秦九尾狐的大致形态以作辅

证。1978年,江苏淮阴高庄战国墓出土了刻纹铜箅

图1 胡本所绘九尾狐

形器四件,其中一件(图2、图3)展示了最早的九尾

狐形貌,与胡本所绘九尾狐存在区别,最大的区别在

于尾巴。胡本所绘九尾狐之尾是从尾部发源,呈并

·41·



  ① 图1~5出自https://zhuanlan.zhihu.com/P/343806924,经作者允许使用。
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图2 江苏淮阴高庄战国墓刻纹铜箅

形器之九尾狐

图3 江苏淮阴高庄战国墓刻纹铜箅形器之

九尾狐特写

拢状聚合,而铜箅形器中的九尾非并拢状,而是如V
字形汇拢。虽现世多用胡本,但有必要区分九尾狐

的源起形态。先秦时期出土文物中关于九尾狐的图

像资料比较匮乏,汉代相对丰富,时值谶纬神学盛

行,九尾狐的象征义得到强化,而在先秦时期,九尾

狐被视为异兽,其祥瑞色彩并不那么明晰。李建国

在《中国狐文化》中求证了九尾狐在战国时期已被视

为吉祥之物[1](P42),《周书》与《穆天子传》中载,九尾

狐作为贡物用于呈贡与祭祀,但未完全与王权绑定。

至汉代,九尾狐成为太平盛世、子孙繁息的象征载

体,九尾狐崇拜开始盛行。九尾狐在西王母神话中

多居西王母身侧,担任护佑使者的重要角色,见图

4、图5。就形态而言,与先秦时期九尾狐相似。

图4 甘肃酒泉丁家闸5号墓之

西王母主题壁画

图5 四川彭山江口乡双河崖墓

汉画像石之西王母①

  从传世文字资料与图像资料来看,最早的先秦

九尾狐是尾部呈枝杈状的远古异兽,但最初九尾狐

究竟充当什么角色还存有争议。蔡堂根认为,“九
尾”是“求尾”的音变,九尾狐即“求尾狐”,且“九尾”
不是指九条尾巴,而是以尾代性,喻指生殖崇拜;李
建国则认为,九尾狐源起图腾崇拜;也有学者持星宿

论,认为九尾狐源于星象。统观九尾狐的各类源起

说法,尚无定论,以目前可考文献与图像来看,能总

结出以下特征:其一,形象上,形貌与胡本不同;其
二,象征寓意上,先秦九尾狐可称为异兽,具备祥瑞

·51·



  ① https://www.zhihu.com/column/c_1201081095606902784。
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之意,但没有泛化与强化;其三,形象演变上,先秦九

尾狐不携带妖化特征。综上,先秦九尾狐是本体,两
汉以降瑞兽寓意得到强化,成为西王母神使与象征

天命王权的瑞兽。唐末以后逐步妖化,宋元达到顶

峰,其演变谱系可参考《神 州 幻 梦———狐 文 化 特

辑》①。

  二、典型景观———九尾狐形象的实体

转换

  随着近代对九尾狐研究的关注、神话主义与新

神话主义对神话资源的开掘与文化产业的崛起,九
尾狐又重新进入大众视野。作为文本的神话资源转

换为文化消费的卖点,在影视、动漫、文创、游戏与主

题公园之中都能看到九尾狐的影子,九尾狐的形象

也逐步明晰且多元化。虚拟的神话形象被改造为实

体形象,其转换路径是什么,转换是否成功,需要我

们从典型案例出发作典型分析,故笔者采取田野调

查的方法,选取湖北省武汉市汉阳江滩大禹神话园

中的九尾狐景观———“九尾狐说亲”为例,见图6。
选取此处的根据在于:大禹神话园是以神话传说底

本为设计根据的主题公园,且具有背靠长江的地理

优势,在造型设计、景观布局、神话阐释与大众宣传

上都取得了巨大成功。其中九尾狐雕塑处于中区必

经之路,游客纷纷驻足,受九尾狐灵媒角色的影响而

触摸九尾狐祈求姻缘,以致雕塑掉漆,足以证明九尾

狐所象征的姻缘祈福引起了强烈的形象认同。故我

们以九尾狐景观为例,试析九尾狐由文本转换为景

观的路径、景观的具体形态与功能以及在大众接受

中的九尾狐评价。

图6 湖北武汉汉阳江滩大禹神话园

中的九尾狐雕塑

  九尾狐雕塑前有碑文说明,以证明形象来源可

查可考,同时对九尾狐充当的灵媒角色予以强化,又
结合地理优势对造型及布局做了合理改造,我们逐

次剖析其造型来源、形态呈现与改造手段。
造型来源。在雕塑左侧立有释碑,篆以“九尾狐

说亲”,雕塑底本源于大禹神话中九尾狐为大禹和女

娇说亲。最早的历史记载见《吴越春秋》:
禹三十,未娶行到涂山,恐时之暮,失其度

制,乃辞云:“吾娶也,必有应矣。”乃有白狐九

尾,造于禹。禹曰:“白者,吾之服也。其九尾

者,王之证也。”于是,涂山人歌曰:“绥绥白狐,
九尾庬庬。我家嘉夷,来宾为王。成家成室,我
造彼昌。”天人之际,于兹则行,明矣哉! 禹因娶

涂山女,谓之女娇,取辛壬癸甲。[15](P105~106)

从这段话来看,九尾狐并没有为大禹说亲,而是

大禹将九尾视作自己王命的象征,“有应”所指的嫁

娶是九尾之王命象征的引申义,为成王而应娶,以此

为契机,九尾才被“造”于禹。《吴越春秋》成书于东

汉,九尾在汉代已具备子孙繁衍、家国兴盛的象征

义,故这里的九尾狐也就成为大禹成婚称王的灵媒。
形态呈现。神话园中的碑文刻有“象征子孙繁

茂的九尾白狐”,结合雕塑,其形态表现为以下三个

特征:九尾白狐;九条尾巴由尾部发源,呈蕉叶状向

女娇靠拢;象征子孙繁茂。九尾白狐最早见于《田俅

子》,佚文载:“殷汤为天子,白狐九尾。”[16](P707)这里

的九尾白狐作为天命吉象,预启殷商朝代的来临。
据王守亮考证,历史文献中大禹与九尾白狐并无实

质性联系,“将九尾白狐意象与禹娶涂山女的历史传

说相结合,实际上是汉人的一大创造”[17](P143),属于

神话历史化的捏合创造。九尾白狐是九尾狐与白狐

的糅合体,参考以往学界意见,可能有三种寓意:九
尾白狐是女娇的化身;九尾白狐是大禹的化身;九尾

白狐是涂山的灵兽或图腾,是涂山氏或是涂山氏之

女的化身。几种说法都难以确证,但能确定的是,九
尾狐有子嗣繁盛的象征义,而白狐有瑞兽的象征义,
二者在功能上都是为大禹的权力与神性服务。进一

步从尾部形态来看,更接近胡本及近世九尾形态,区
别在于九条尾巴高卷缠绕在女娇身旁。女娇侧脸与

尾巴缱绻相拥,表露女娇腼腆、害羞之意。而从雕塑

中的狐头(图7)来看,结合《中国动物志》现存三类

狐型,雕塑中的九尾狐原型应属赤狐(图8)。
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  ① 图6、图7为笔者拍摄。
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图7 湖北武汉汉阳江滩大禹神话园中的

九尾狐雕塑脸部特写①

图8 赤狐

图片来源:https://wss.duitang.com/blog/?id=1315592938。

  改造手段。找到了故事原型、形体原型,才能运

用技术手段,将非可视的、想象的九尾狐形象转换为

可视的实体景观,转换亦是对神话形象的再创造,故
我们应认清哪些方面被改动了。其改造主要体现为

三点。第一,尾部的团簇造型强化环绕与立体感。
九尾狐的九尾是最吸引人的部位,雕塑把九条尾巴

呈半月状挂起,一方面凸显尾巴的真实感,另一方面

也借尾巴的立体感强化空间感。以尾巴作为庇佑

物,环绕住女娇,同时蹲伏在大禹身下,将说亲的动

作予以形象化展示。第二,头部呈仰望状朝向大禹

与女娇联手之处。面对心仪男子,女娇自然害羞,不
免右手遮面,而作为灵媒的九尾狐仿佛从中助力,侧
身仰视二人牵起的手,似乎颇为满意。第三,九尾狐

“说服”大禹的动作强化了九尾狐的神性,同时也使

大禹的形象更亲民。对于大禹,成婚是其人生历程

的转折点。在与女娇成婚之前,大禹的出生、治水都

在神话系统中周转,成婚之后,大禹身上开始有了人

间烟火气,作为神的大禹与正常人一样渴望爱情与

婚姻。故九尾狐在此成为大禹由神话系统坐落民间

场域的联结符号。
“九尾狐说亲”这一组雕塑,将三个主体对象,即

女娇、大禹与九尾狐的神话光辉与人间烟火融合呈

现,借助景观想象与改造重构的方式,为大众重新认

识九尾狐及大禹提供了平台。以往大众视野中的神

话遥不可及,但大禹神话园中的九尾狐景观消除了

神圣间距,将寓意爱情婚姻的神话、神祇与神兽展现

在大众面前,将神性与人性糅合于九尾狐景观中,获
得了巨大成功。如果我们细看九尾狐的鼻子,会发

现颜色为黄铜色,而不是身上的深铜色,原因在于所

有路过的游客都会伸手触摸九尾狐,久而久之,这种

累积的触摸式表达既改变了九尾狐的颜色,也传递

了人性的温度。为何要触摸九尾狐? 笔者就地采访

了数位游客,结合以往报道,总结原因如下:一是认

为九尾狐象征子孙繁茂,民众希望通过触摸以求子

孙健康;二是认为九尾狐象征天作之合,民众希望通

过触摸以求婚姻爱情美满。九尾狐成为庇佑婚姻子

嗣的祈福崇拜对象,其亲民感也在民间得到强化。
且大禹神话园充分利用公园布局与长江地理位置,
将雕塑设于中区路口拐角处,所有观光者皆经过此

地。而雕塑前方是大禹检阅九鼎的中央广场,身后

是万里长江,置身于此不免驻足礼拜,触摸九尾狐以

求降福。
大禹神话园中的“九尾狐说亲”景观,是对大禹

神话中九尾狐形象的成功展示,带给我们四点启示:
造型来源有据可循,发挥想象合理改造,充分利用地

理优势,紧抓民众祈福心理。作为灵媒景观的九尾

狐,实现了文学景观向文化景观的成功转变。对我

们思考神话形象的实体转换而言,这四点启示亦是

在尊重历史逻辑的前提下充分发挥资源优势而收获

的经验。关于九尾狐形象的实体转换案例还有很

多,无法一一列举,本文以大禹神话园的典型景观为

切入点,结合实地考察与调查采访的方式,对九尾狐

景观的形象来源、改造路径与大众评价进行多维考

量,也希望以此成功案例为典型,对神话形象如何面

向当下,如何成功转换探索有效路径。

·71·



 长江大学学报(社会科学版) 2021年7月

  三、文化消费———神话转换中的消费

动力

  当代九尾狐形象异彩纷呈,为展现这种丰富

性,笔者根据九尾狐调研问卷,对大众视野中的九

尾狐印象做简单整理,其样本数据见表1。
由表1可以看出:第一个问题,占比94.3%的

样本证明大多数人对九尾狐有直接印象;持瑞兽

与邪兽的观点同居最高占比,证明九尾狐在大众

视野中的形象展现了其最鲜明的特征———邪瑞两

极并存;以电视剧、动漫、游戏等多种途径转换,九
尾狐成为当代社会强劲的消费源。由此,关于九

尾狐所形成的文化产品及消费行为能否以文化产

业的角度来衡量? 联合国教科文组织是将文化产

业按照工业标准的生产、销售与服务程序来定义,
那么“九尾狐产业”能否成立? 笔者认为,当代文

化产业链的形成至少要具备以下特征。第一,具
备衍生性的文化资源,如神话这一具有充足想象

空间的衍生资源,可以挖掘消费卖点,又不失文化

底蕴。第二,具备多层次的融合空间,如与当代工

艺、科技、游戏的多维融合。第三,具备抓人的消

费卖点,如吸引好奇心的玄幻形象、释放神秘色彩

的图腾崇拜与迎合消费心理的造型设计。第四,
具备完整的工业生产、销售与服务的系统产业链。
文化产业终归是产业,目的是商品流通与资本转

换。以此重新审视九尾狐,或许还不能形成产业,
但是具有强力卖点,为文化消费的有效路径提供

了良策。大禹神话园中“九尾狐说亲”是塑造最为

成功的景观之一,英雄之手、九尾之福得到了大众

的高度认可,将神幻的九尾狐通过触摸式表达,灌
入群体文化认同。同时,九尾狐这一神话资源具

备高度融合力,主要体现在神魔并存的融合性:一
方面,九尾狐作为中国古代神话系统中独有的神

兽,名正义顺,作为远古神兽能唤醒民族无意识中

的神祇崇拜与文化认同;另一方面,九尾狐自从与

妲己绑定后,妖狐形象深入人心,狐媚的精怪形象设

计迎合青少年群体消费中的猎奇心理。故九尾狐是

弹性强、灵活度高的消费源,成为文化产业中具备消

费动力的典型形象:游戏,如“无双大蛇”终极boss、
手游“妄想山海”职业、“问道”神兽、“天姬变”坐骑、
“王者荣耀”中的妲己;动漫,如《火影忍者》最强尾

兽、《狐妖小红娘》妖盟之主、《妖怪旅馆营业中》男二

号;影视,如电影《姜子牙》中的苏妲己、电视剧《三生

三世十里桃花》中的白浅、电视剧《封神演义》中的苏

妲己;装饰,如汉服、旗袍、吊坠、手链;玩具,如布偶、
手办、拼图、油彩;雕塑,如漫展、艺展、公园、酒店等。
九尾狐作为设计源,融合度高,可妖可神,可男可女,
可人可兽,故在诸多领域都能创造系列主题产品,在
文化消费上表现出尤为强劲的动力,这也是神话在

当代复活的资本支撑。

表1 关于九尾狐印象及评价的问卷统计分析

问题 选项

1.是否听说过九尾狐 A.是 B.否

2.你印象中的九尾狐 A.邪兽 B.瑞兽 C.美女 D.其他(淫兽)

3.从哪些途径知道九尾狐

 
A.《山海经》 B.电视剧《封神演义》《封神榜》 C.日本动漫《火影忍者》 D.电视剧《三
生三世十里桃花》 E.动画片《哪吒传奇》 F.游戏《阴阳师》

  注:问卷数据由问卷星搜集,具体问题请参考https://www.wjx.cn/jq/103165577.aspx。

  我们总在思考神话资源在当代如何转换,九尾

狐就是典型案例,不过有些问题仍需注意:第一,消
费群体开源。作为产品的九尾狐,当下消费群体集

中于青年。青年群体消费能力强,对产品的新鲜感

消耗高,相应的,对产品也比较挑剔。九尾狐设计主

要体现在游戏领域,在后续产品开发进程中理应关

注不同年龄段的群体,强化为共同体接受的文化属

性,比如文创产品、服饰领域。第二,文化景观转换。
神话的转换不能紧盯消费,新神话主义架起文学与

科技的桥梁,使当代科技与神话想象有机融合,但作

为传统资源,一定要秉承对传统文化与生俱来的崇

敬感。虚拟的文学景观通过现代科技转换为实体的

文化景观,强化形象感、传播文化底蕴是核心,不能

以消费量化作为核心标准,一味迎合市场需求。江

滩大禹神话园就是成功案例。九尾狐雕塑寓意繁

衍、婚姻,所以才会产生共通性的触摸表达,景观背

后的文化蕴涵也会得到更广泛的传播。第三,科技

伦理标尺。神话资源的当代转换,势必以当下视域

与历史视域互相融合,而转换与融合必须有矩可循,
不可违反伦理道德的历史语境与现实语境。江滩大

禹神话园曾出现女娇胸部被游客抚摸发亮的丑闻。
现代技术的无限开源,也在逐步突破传统束缚,存在
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部分九尾狐汉服过于暴露,九尾狐游戏将其打造为

女仆形象以满足玩家支配心理等问题。所以,神话

在面向当代转换时必定要在消费与接受上予以价值

重估,文化是精神动力,转换是开发手段,任何时候

都不能偏离对文化精神的坚守。

  四、结语

  神话存于历史而活在当下,当神话主义与新神

话主义以互文性与工具理性重新整合神话资源,远
古记忆也将被现实激活。九尾狐作为中国古典神话

中特有的异兽,它最初的形象与寓意是什么? 在当

代有哪些代表性转换成果? 是否足够成为神话产

业? 有哪些值得借鉴与反思的地方? 诸如此类,都
必须延伸到神话的当代转换路径这一宏观命题的思

考上。神话作为文化消费的着力点是有文化依据

的,也具有强劲的消费动力,作为神话资源,其转换

仍需坚持三步走战略:第一,作为叙述的神话文本有

没有得到翔实解读;第二,作为阐释的神话想象有没

有合理改造;第三,作为消费的神话产业有没有衍生

动力。这三条关乎神话资源如何更准确、更贴切地

立足当代阐释与消费转换,缺一不可。神话转换不

能没有依据任意发挥,也不能忽略历史与现实语境

之间的落差,更不能沦落为消费时代的“复制艺术”
而失去光晕。
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turbulence.It
 

is
 

the
 

two-sided
 

characteristics
 

and
 

rich
 

con-
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typical
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in
 

the
 

process
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conversion
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contemporary
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to
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the
 

following
 

steps:Firstly,to
 

trace
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the
 

image
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the
 

nine-tailed
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ting

 

from
 

the
 

ontology;Secondly,to
 

analyze
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mythical
 

image
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entity
 

image,and
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conversion
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multi-
dimensional

 

considerations;Finally,to
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the
 

experience
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deficiencies
 

of
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nine-tailed
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consumption
 

level
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which
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sources
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transformed
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capital.The
 

construction
 

of
 

the
 

contemporary
 

myth
 

of
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nine-tailed
 

fox
 

is
 

a
 

reflection
 

on
 

how
 

to
 

achieve
 

the
 

contemporary
 

transformation
 

of
 

mythological
 

resources.It
 

is
 

also
 

an
 

e-
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the
 

transformation
 

of
 

mythology
 

into
 

a
 

benign
 

cultural
 

industry.
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