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文化产业语境下老河口木版年画体验式传承研究

韦秀玉  曹远志

(湖北美术学院 视觉艺术基础部,湖北 武汉430205)

  摘 要:老河口木版年画的典型性元素是地域特色鲜明的图像和艺术符号,其体验式设计可以

在此基础上实现创新性发展。基于老河口木版年画的艺术特质和当代审美趋向,从老河口木版年

画中提取图像、符号、艺术语言等视觉元素,结合楚地神话传说,将印制过程设置为用户参与体验内

容,设计木版年画体验式文创产品,探究木版年画融入大众生活的合理路径,这有助于传播传统手

工艺及年俗文化,推进中华民族共有精神家园建设,铸牢中华民族共同体意识,实现老河口木版年

画文化基因的现代性转化,满足人民的精神文化需求。
关键词:老河口木版年画;体验式设计;楚艺术精神;文创产品

分类号:J217 文献标识码:A 文章编号:1673-1395(2022)06-0020-07

  一、老河口木版年画的传承及其产业现

状分析

  老河口木版年画于2007年被列入湖北省第一

批非物质文化遗产名录,2011年入选第三批国家级

非物质文化遗产代表性项目名录,受到国内外广泛

关注。政府高度重视老河口木版年画,于2005年启

动保护工程,在老河口市博物馆内投资建设木版年

画展厅、印制作坊和年画销售点,提升其经济效益和

社会效益。2006年,老河口市成立非遗领导小组,
将陈义文木版年画列为市级非物质文化遗产重点保

护项目。之后,不断加大投入,设立陈义文工作室,
以陈义文木版年画元素改造街区,拓展老河口木版

年画的生存与发展空间。[1](P261)老河口木版年画得

到了当地政府和文化部门的大力保护,逐渐转型发

展,但作为节庆民俗手工艺文化,在新型消费语境

下,其市场竞争力有待进一步提升。
在有关老河口木版年画应用的研究中,其文创

设计多是基于陈义文木版年画,提炼其代表性图案

进行工业批量生产,有日常生活用品(衣服、文具、包
类、信封、名片、家具摆饰)、广告设计宣传(微信公众

号、地方网页设计、招贴海报、广告牌)等类型。这些

文创产品在视觉形式上沿用年画传统样式,较少考

虑当下审美需求,产品的形式及功能存在同质化倾

向,文创产品对当代适用性的研究不足,从用户体验

视角的创新设计有待推进。设计师需顺应文化发展

潮流,设计具有地域特色、彰显个性的生活化体验式

手工艺产品,助力其产业化发展,满足人民的精神文

化需求。[2]

本文以老河口木版年画为例,基于其文化内涵

和楚艺术精神,结合当代文化消费需求与审美趋向,
探讨年画体验式文创产品设计的合理路径。

  二、老河口木版年画视觉元素传承

传统美术的文创设计可以从图像、符号、艺术语

言、技艺和精神内涵等方面讨论其传承与创新。老
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河口木版年画的典型性元素是地域特色鲜明的图像

和艺术符号,其体验式设计可以在此基础上实现创

新性发展。
(一)驱邪禳灾的象征性图像

老河口木版年画在楚文化滋养下形成,其渊源

可追溯至明代。出于政治需要,永乐皇帝大修武当

山,均州草店附近聚集了大批能工巧匠。年画工匠

受到楚地民间美术及风俗影响,其图像越发体现楚

地的民间信仰。作为武当山年画的分支之一,老河

口木版年画承续了其兼具道教与楚地民间信仰的

内蕴[3]。
老河口木版年画种类繁多,以门神最为典型。

如武门神《燃灯道人和赵公元帅》(图1)、《秦琼和尉

迟恭》(图2)、文门神《五子登科》(图3)、神话人物《钟
馗像》(图4)以及民族英雄《郑成功和岳飞》[1](P260)。
“门神”一词最早记载在《礼记·丧服大记》中,“释
菜,礼门神也”[4](P5)。门神从作为门中之神的抽象

概念逐渐发展为有具体形象和姓名的神灵。老河口

木版年画的门神包括道教人物和神灵形象,承袭道

教的造神风俗,拥有庞大的门神图像体系。如门神

燃灯道人和赵公明的形象均来自于《封神演义》:燃
灯道人在民间寓意保佑众生;赵公明在道教中是四

大元帅之一,在民间传说中则是主管财源的神明。
《郑成功和岳飞》将民族英雄作为门神,体现了道教

的造神风俗。另外,木版年画作为祈福辟邪的艺术

品,在年俗之际流通,需要符合当地民众的审美愿望

和民间信仰。除神像门神之外,还有许多是从民间

传说、戏曲小说、历史文化中取材造神,其内容广泛,
楚地特色突出。如陈义文创作的《七夕》,源自明代

罗欣所著《物源》中“楚怀王初置七夕”的牛郎织女传

说[5]。合理利用襄阳文化资源,以历史遗迹为题创

作《襄阳古城十五景》,以三国人物为题创作《三国人

物在襄阳》,充分体现了楚地的民间信仰,地域特色

鲜明。黄钊把楚文化对道教文化的影响归结为三

点,即道教文化形成于楚地,《楚辞》给予道教文化营

养,楚地巫文化构成道教的重要内容[6],说明楚文化

与道教文化相生相成。以武当山为文化发源地的老

河口木版年画自然融合两大文化,集道教图像与楚

地民间信仰为一体。

图1 燃灯道人和赵公元帅 木版套印年画 陈义文       图2 秦琼和尉迟恭 木版套印年画 陈义文 

49×39cm[1](P263) 58×41cm[1](P264~265)

  老河口木版年画中,巫思想盛行,具有驱邪禳灾

的精神内涵,与当代盛行的魔幻性造神形式相类。
在设计实践中,选取祝融和钟馗作为主体形象,以火

神祝融作为门神,象征新年红火,具有吉祥的寓意。
神话人物的仙人身份也带有魔幻色彩,钟馗有着“赐
福镇宅”的意涵,反映民间信仰,符合大众对于辟邪

祈福的需求。在文创产品设计中,可以突显魔幻性

色彩,选取《封神演义》《搜神记》《山海经》文本,结合

民间信仰,合理利用老河口木版年画以及相关神灵

图像、艺术符号和形式实现其创新性发展。
(二)魔幻性艺术空间

陶东风认为,当下社会审美活动的范围扩大化,
审美活动的空间拓展到大众日常生活的方方面

面。[7]在文化消费中,人们的审美具有视觉的魔幻性

和精神的诗意化趋向。流俗的视觉图像或简单的写

实形象让人审美疲劳,人们更乐于欣赏富含想象力
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图3 五子登科 木版套印年画 陈义文41×29cm[1](P268~269)       图4 钟馗像 木版套印神像 陈义文

46×25cm[1](P269)  

的视觉图像。由此可见,基于神话传说改编的奇幻

故事与图像更具吸引力。“当代中国的魔幻审美形

态以民俗信仰、神话传说等作为表达媒介,以魔幻的

方式对现实进行别样的表现。”[8]比如国产动漫电影

《哪吒之魔童降世》《姜子牙》,基于传统的神话故事,
以具有魔幻风格的视觉特效和造型设计吸引了大批

粉丝,获得社会好评;《爱丽丝梦游仙境》《哈利波特》
等以虚构的幻想故事,采用魔幻的视觉元素,获得年

轻人的追捧。此外,以《山海经》为主题的插画、文创

设计近年来也热度不减。在物质文明日益发展的当

下,如何满足人们日益增长的精神文化需求,已成为

不容忽视的问题。从视觉层面看,具有和谐宁静意

味的诗意图像不仅能带给人轻松、隽永的视觉想象,
还能满足人们在喧闹城市中期盼宁静的精神追求。
同时,视觉的诗意性和魔幻性在内在逻辑上具有兼

容性,目的是引发观者勾连内在记忆,自主营建多义

意象。在文创产品设计中,巧妙运用诗性艺术语言,
留给观者想象空间,有益于观者放飞自我,放松心

情。魔幻性视觉元素和空间营构,可以给观者呈现

导向性的图像或符号,使得诗意想象具有特定的奇

幻意味,引发视觉上无限延展的可能,由外在视觉向

内在精神转换,建构心理魔幻空间。
老河口木版年画的图像与符号组合具有魔幻色

彩,从组合关系和时空关系上呈现魔幻空间。如《燃
灯道人和赵公元帅》中骑着神虎与神鹿相对而立的

武门神;《和合二仙》(图5)以“荷”通“和”,以“盒”通
“合”,神盒搭配两位童子,这种人神与瑞兽、神物的

巧妙结合以关联的意象构建威武、祥瑞的魔幻性空

间,为居者驱邪祈福。《火神祝融》(图6)的设计也

是基于此,在祝融周围设计了拟人化火精灵形象,营
造魔幻氛围。再如《郑成功和岳飞》,以不同时空的

民族英雄为主题进行配对,元素之间看似无关,主题

上又紧密相连,寓意符合民间需求,也呈现出超时空

的幻想。在文创产品设计中可以继续沿用这种魔幻

空间组合模式,加入当代视觉图像与符号,守正创

新,融入新时代气息。

 图5 和合二仙 木版套印 陈义文40×27cm [1](P262)
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图6 火神祝融 曹远志34×28cm

  (三)吉利而神秘的色彩

年画色彩的选择与中国人民的生活以及文化环

境相关,主要有“尚红”和“崇黄”两种倾向。“尚红”
源自炎黄子孙对于太阳神的崇拜,汉高祖自称“赤帝

之子”。红色成为代表吉利与喜庆的颜色,是民间年

画首选色。“崇黄”源自古代以黄为贵的文化传统。
黄色象征着土地,自隋唐时期起黄袍成为皇帝专利,
象征尊贵地位。[9]老河口木版年画的色彩受到河南

朱仙镇年画的影响,鲜艳明丽,以红黄为主,青绿点

缀。门神画中的道家神仙多身着金甲红绸,点缀少

量青绿和紫色。红绿和黄紫作为两组互补色,凸显

老河口木版年画的浓烈色彩风尚,又因其颜料主要

源自传统手工制作,黄丹、靛青、木红等色彩显得厚

重、古雅、浓烈,以其作为年画主要色块,能够烘托出

节日活泼、热烈的喜庆氛围,色彩搭配闹而不乱,乡
土风味浓郁。

在文创产品设计中,色彩的选用应为年画的功

能服务,符合中国文化习惯,即以吉利的色彩衬托节

日氛围,装点生活环境,色彩的搭配以闹而不乱为标

准,根据内容配色。如经典门神造型《秦琼和尉迟

恭》,除去黑色的墨线,以纯度较高的红黄作为主色

调,表现节日的热闹氛围,色彩应用于人物脸部、衣
物边缘、旗帜外侧和其他小块抽象符号之中,又以较

低纯度偏冷色的紫绿中和画面的热闹氛围,以沉稳

古朴的色彩协调画面,表现热闹氛围下门神的庄重

威严。有着驱邪禳灾功能的《钟馗像》神像,整幅画

除去钟馗的墨色线稿,背景为红色,象征着百姓希望

钟馗驱鬼辟邪,带来吉利。在节日庆典类年画设计

中,《火神祝融》参照《钟馗像》的色彩布置,以墨线搭

配红色背景,既凸出火神形象,又有着吉利的意涵。
除了传统年画的吉利色彩体系,神秘梦幻的诗

意色彩也可以作为设计的创新点。以单一色彩为

例,高纯度的色彩给人视觉上的刺激,低纯度的灰色

则给人以平静安适之感。从色彩之间的对比来看,对
比色、互补色对比强烈,反差大,活泼,有激情;[10](P100)

而邻近色、同类色之间则对比较小,显得和谐纯粹。
梵高在《花园》中运用邻近色技巧,营造了一种弱化

色彩对比、神秘诗意的效果,“在仅有的视觉印象之

外,他寻找凭经验觉察到的内心活力”[10](P107)。通过

色彩微妙的变化呈现出神秘诗意,在诗意营构上,由
同类色、邻近色甚至单色所组成的画面更有利于精

神性表现和视觉氛围营造,为观者提供诗性文本。
在日常生活体验类的神兽色彩设计中,以同类色和

邻近色为主,根据老河口木版年画的惯用色相,通过

降低纯度的淡雅色彩营造诗性美感,以神兽坐骑为

主体形象,为生活增添魔幻色彩。因此,在老河口木

版年画的文创设计中,需要根据产品功用选择色彩,
以烘托节日氛围为主的产品可以延续传统热烈的色

彩搭配,用于日常体验娱乐的文创产品可以弱化色

彩对比,满足当代审美需求。
(四)玄幻的浪漫线条

老河口木版年画“以线为骨”,柔中带刚,刻刀顺
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应木纹走向,尖刀过线搭配斜刀雕刻,上窄下宽的曲

线展现楚地的浪漫意味。在《和合二仙》中,升腾的

灵草以S形的曲线交叠飘升,线条细劲绵长,人物塑

造也多以弧线为主,表现柔和、玄幻的神性气质。从

整体来看,曲线的应用与神仙造型相匹配,映射楚艺

术浪漫精神。
在老河口木版年画中,线条的运用还体现在构

图的空间设计上。年画具有装饰和祈福的功用,在
装饰的要求下,画面空间由主版“墨线版”呈现二维

的平面感;在祈福语境下,其空间呈现出超时空组合

的特性。二维平面感在画面上依靠线条的塑造呈现

出类似“正面律”效果,层层叠压的平面展现造型的

全貌,加之抽象的线条符号刻画丰富。如《秦琼和尉

迟恭》,人物和马的头部为四分之三侧面,各自的身

体以正面表现,以线条叠压关系暗示空间重叠,抽象

的图案营造疏密,趣味感十足。另一方面,在祈福的

寓意要求下,年画内容讲究圆满,在构图空间的设计

上通常以谐音和借形的方式营构画面,故画面中的

元素堆叠在上述装饰性平面效果影响下相互交错,
在追求造型和谐的基础上增减、融合,以丰富、变化

的线条关系和元素组合形成一种超时空组合的奇妙

幻境。
因此,在文创设计艺术语言选择上,以魔幻性审

美需求为导向,还可以把老河口木版年画中的浪漫

线条叠压呈现融入设计,以“重叠法”暗示魔幻空间

的结构,即“把相近的物体前后放置,前面的物体部

分遮盖后面的物体”[10](P14)。如《和合二仙》中从盒

子里飘飞出灵芝,其底部在右侧人物之上,顶部被人

物右手遮挡,并用抽象和概括的精炼线条引导人们

的视线在二维平面上游动,产生空间变化的错觉。
在《火神祝融》门神画设计中,多使用曲线刻画飘飞

的衣物、浮动的火苗,以叠压法暗示祝融与祥云火焰

的空间位置。此外,设计单个的神兽元素,方便自由

组合印制,营造空间。也可以打破时空界限,从神话

年俗等主题中寻找元素进行超时空组合,如老河口

木版年画中的《郑成功和岳飞》,选择不同时期且具

有共性的传说人物形象拓展年画表现的时间跨度,
展现魔幻的想象空间。

总的来说,老河口木版年画的文创设计需要结

合楚地民俗风情以及道教图像的主题内容、吉祥神

秘色彩、健劲浪漫玄幻线条、平面和超时空组合空

间,结合当下社会年轻人对于魔幻性和诗意审美的

需求,展开创新设计。

  三、年俗文化传播语境下的印制体验设计

本雅明认为:“机械复制作品可以达到的状态也

许并未触及事实上的艺术作品,但是艺术作品的在

场素质却总在贬值。”[11](P221)从文创产品的功能来

看,如果只是追求生产的便利以及视觉刺激,批量生

产的复制品由于重复的视觉图像在自媒体时代将逐

渐失去艺术价值与经济价值。在审美泛化语境下,
批量生产的工业产品缺少人性的温度,未能满足人

们不断增长的审美需求。同时,现代人越来越沉溺

于直接的感官刺激而丧失动手能力,精神变得空虚,
甚至失去了秩序感和安全感。手工艺制作体验可以

让人们静心体悟诗意美感,填补精神空虚,抚慰心

灵,调适心情。为了让产品更适应当代社会需求,推
动年俗文化的传播与发展,老河口木版年画文创设

计设计了手工制作环节,让消费者由欣赏者转变为

制作者,使其沉浸于工艺制作过程,深度感受木版年

画文化,逃离尘世的喧嚣,达到心灵的宁静,获得幸

福体验。同时,促进年俗文化的发展和传播,建构文

化认同,筑牢中华民族共同体意识。老河口木版年

画体验式印制设计遵循美国心理学家米哈里·契克

森米哈赖的“心流”理论,即人全身心投入某一活动

中可以产生最优体验,获得幸福感。[12](P66)为避免审

美泛化的影响,使审美观照真正回归日常生活,在文

创产品设计中,不仅要考虑视觉形式,亦要考虑文化

消费中的心理体验及艺术疗愈等内容,关注用户体

验。根据积极心理学设计大众参与的乐趣体验项

目,让老河口木版年画走进大众生活,增强人民群众

的参与感、获得感和认同感。
以印制体验来设计木版年画文创产品,根据老

河口木版年画的艺术特色,强调魔幻性空间和诗意

美,以其经典图像、符号为造型基础,结合当地神话

传说、幻想故事进行再创作,设计不同难易程度的印

版(单版单色、二版套色、三版套色等),调动消费者

在体验印制过程中的主观能动性,使其根据个人兴

趣选择颜色,或自由调制颜色,组合印版,充分发挥

想象力,体验老河口木版年画的印制过程,进而培养

创新能力。设计工具(包括印版、颜色、笔刷、纸张、
马莲等)、材料完整的体验式木版年画文创产品,让
消费者轻松参与体验活动,体验木版年画的丰富内

涵,促进年俗文化的广泛传播。
老河口木版年画体验式文创产品主要分为节日

庆典类和日常生活类。节日庆典类产品(图7、图8)
主要依据楚地神话传说中的火神祝融形象,搭配老
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河口木版年画的浪漫风格,或依据陈义文设计的钟

馗形象并进行简化处理。二者色彩红火、热闹,适合

作为节庆挂饰,印成后可用于房门的装饰。日常生

活类(图9、图10)则依据《燃灯道人》等门神画中带

有魔幻色彩的坐骑元素,搭配更具诗意化的淡雅色

彩,印制一些趣味性小版画,装裱后装饰生活空间,
适用于日常文化交流。

图7 基于老河口木版年画中钟馗所作的节日庆典类套色版画体验设计① 曹远志34×28cm(单个)

图8 基于老河口木版年画中钟馗所作的节日庆典类套色版画体验设计② 曹远志34×28cm(单个)

  四、结语

传统美术的传承语境已然改变,设计文创产品

时需要关注当代文化消费需求和审美趋向。根据积

极体验心理学理论,木版年画文创产品可以设计为

体验式文创产品,让大众参与年画的印制过程,获得

最佳体验,同时,促进年俗文化的传播,筑牢中华民

族共同体意识。
基于老河口木版年画的艺术特质和当代审美趋

向,笔者从老河口代表性木版年画中提取图像、符
号、艺术语言等视觉元素,结合楚地神话传说,设计

体验式木版年画的视觉形象。在构图方面,注重魔

幻性空间营造;在色彩方面,采用传统热闹的吉利色

彩,并尝试诗意性色彩表现;在线条方面,使用浪漫

劲健的线条凸显楚艺术浪漫精神。在现代都市的快

节奏生活中,体验富有人性温度的手工艺文化,让温

情的艺术滋养人们的心灵,使其获得安宁、平静和精

神力量。挖掘与传播地方优秀文化资源,设计新颖

的文创产品,推进文化与旅游的融合,为地方经济赋

能,这既满足了人民日益增长的美好生活需求,也是

建构文化认同、铸牢中华民族共同体意识的积极

举措。
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图9 基于老河口木版年画中燃灯道人的坐骑(梅花鹿)所作的日常生活类套色版画体验设计 曹远志17×14cm(单个)

图10 基于老河口木版年画中秦琼的坐骑(马)所作的日常生活类套色版画体验设计 曹远志17×14cm(单个)
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