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  摘 要:在技术和资本加持下,短视频平台为非遗的空间拓展、主体复位、价值重构提供了新的

路径。通过价值重构、内容传播和价值转化等机制创新,非遗文化实现了叙事、传播、变现等位移和

在场,并完成了从认知到消费的产业化渠道链接。短视频平台在非遗数字化保护领域开创的“三位

一体”传播范式,推动非遗文化从符号化遗产向可变现资产加速转化,堪称非遗传承与保护史上具

有范式革命意义的文化实践。
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  赫尔曼·鲍辛格认为:“民间文化与大众文化从

来就不是泾渭分明的。”[1](P11)新媒体为非遗保护和

传承带来了新的契机,以移动化媒介、碎片化叙事、
社交化互动和智能化推送为核心的短视频平台,使非

遗影像实现数字在场,进而在主体重构、维度延伸和

裂变式传播中完成非遗文化符号的再嵌入。在抖音

平台上,非遗成为2024年用户渗透率增长 TOP1,

2025年春节期间非遗相关视频播放量高达1679
亿,分享量同比增长78%。依靠流量优势,抖音成

为最大的非遗传播平台,极大地拓展了非遗的生存

空间。本文以抖音为例,探讨非遗实现位移和在场

的机理,旨在揭示非遗新的生存方式及其特征。

  一、技术赋权非遗价值重构、在场传播和

商业变现

  根据法国社会学家皮埃尔·布尔迪厄的文化资

本理论,在短视频平台的技术赋权下,非遗实现了价

值重构、在场传播和商业变现,以新的形态嵌入虚拟

空间和公众生活,从而获得了新的存续方式。
(一)短视频平台为非遗价值重构提供契机

传统非遗传播依赖文本、图片、实物等静态表

达,缺乏精准性、生动性和情感性。只有借助现代技

术手段发掘非遗的现代价值,才能实现其创造性转

化和创新性发展。海德格尔所预言的“世界图像”时
代,为非遗带来了“被看见”的契机———短视频凭借

现代审美视角和创意手法,以影像化、动态化、故事

化的形式呈现在公众面前。作为一种新的“社会角

色”,非遗影像承载了记忆载体、文化IP、身份符号

等功能,成为活态化人文资源。[2](P186~187)而原先依

附于即时、在场的非遗完成了存在方式的“华丽转

身”,从传统经验遗存转化为现代人能够感同身受的

文化、情感和价值,由此转入活态化传承轨道。
(二)短视频平台为非遗价值传播开辟虚拟场域

抖音不仅是一个媒体平台,更是一种文化现象。
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基于生态系统、功能演进、叙事变革等可供性,抖音

为非遗价值传播制造了新的场域,主要体现为以下

三方面。一是空间再造。非遗生成于农耕时代,饱
受地域空间和“言传身教”限制,但抖音平台以UGC
(User-Generated

 

Content)生产、数字储存、精准推

送等技术及题材挖掘、内容生产和情感集聚等机制,
重构了一个虚拟场域,实现了非遗生存空间的时空

位移。二是主体转向。在学术性场域、高语境阐释

或国家叙事话语中,非遗传承人经常处于“被遮蔽”
状态。但在短视频平台助力下,非遗传承人由外部

客体生产者转变为多元内容生产者,实现了真正的

在场。[3]三是情感重构。从地域性、场景化中剥离或

演绎出来的非遗新文化,承续了文化认知、情感认同

与心理寄托———将碎片化的非遗符号转化为集体想

象的乡村记忆,为失去传统社群关系的漂泊的现代

人重新构建身份和情感认同。
(三)短视频平台为非遗价值转化锻造商业链条

在短视频平台支撑下,非遗从传统技艺的单一

载体转化为具备多重功能的“社会行动者”,完整覆

盖以下三个商业变现环节。一是内容生产。通过数

字化编辑、影像化建构和云平台存储,打造非遗集体

记忆的虚拟中枢,构建全新的开放式、立体化记忆存

储模式。[4]非遗形态也从传统形式扩展到短视频、纪
录片、数字藏品、动漫游戏等多元形态。二是全域传

播。短视频平台通过现实与虚拟、传统与现代、本土

与全球的场景建构,为非遗提供了“看得见”“走得

出”的渠道,打破了固有偏见和文化壁垒,传统工匠

精神得以广泛流传。三是商业开发。在平台和资本

赋能下,符号化的非遗文化被转化成经济资本和文

化商品,完成了从认知到消费的产业化渠道链接,进
而形成非遗保护与商业开发的良性互动。

综上,基于从形态、传播到体验的全过程革新,
非遗传承人与受众经历了从“身体存在”向“数字存

在”的转变,而被嵌入情感和资本的非遗则以新的多

元化形态获取了受众的认知与理解,从而进入大众

的消费视野。

  二、短视频内容生产与非遗价值重构

作为一种世代相承、口传心授的活态文化,非遗

长期被“封印”在高语境的“文化阁楼”中。因此,非
遗传播必须突破时空、形态和载体等束缚,寻找超时

空的第三种文化空间。而具备 UGC生产、数字储

存、即时互动等技术加持的抖音恰好契合了非遗价

值重构的特殊要求。
(一)声影技术赋能

抖音声影系统是非遗流行的技术前提。一方

面,作为一款音乐创意短视频社交软件,抖音拥有高

质量的数字拍摄以及选择、截取、剪裁、拼贴、特技等

剪辑技术,自带上千种唯美、夸张、搞笑等风格的滤

镜和AR、VR特效,并配以渲染氛围、强化情绪的音

乐、音效,构建了一个展现非遗现代魅力的故事化拟

态环境,实现了感官体验和心理体验的深度融合。
这些特定的叙事方式、镜头语言和场景调配,在碎片

化的视频中完成了一系列文化要素集聚和整合,营
造出新潮时尚的视频风格。另一方面,短视频传播

的最大魅力在于,它能够最大限度地突破传统时空

语境的桎梏,通过创新性的场景重构实现非遗文化

的多维再现。非遗短视频创作者大多采用第一人称

视角拍摄、沉浸式实时配音、真人出镜等富有创意的

表现手法,精心营造出与受众的零距离互动场域。
此外,还利用弹幕互动、即时点赞、话题讨论等社交

功能,构建出一个虚实相生、古今交融的沉浸式体验

空间,使受众身临其境获取认知与情感体验,最终实

现从旁观者到参与者的身份转变。总之,非遗用户

可随时随地利用抖音的在线制作工具进行视频拍

摄、剪辑和发布,通过手机操作便可轻松打造一个充

分展现非遗文化魅力的短视频。这种内容制作和传

播模式正在重新定义非遗文化在数字时代的传承

范式。
(二)多元创作主体

多元创作主体是非遗流行的群体基础。目前,
抖音非遗短视频主要有三类。一是由普通用户自主

创作的UGC短视频,构成非遗传播的流量基础与

来源。普通用户摆脱了特定传播制度的束缚,以极

低的成本直接参与到非遗短视频的生产中,从大众

审美、贴近现实的角度进行创意性传播,既有真情实

感的呼唤,又不乏新奇趣味的元素,“土根化的自产

自销”为非遗传播带来了海量关注。二是由专业非

遗传承人制作发布的PGC(Professional
 

Generated
 

Content)短视频,是维持流量品质和稳定性的重要

保证。这一类传播主体从专业角度讲述、展现一种

或多种非遗项目的美学特征,内容质量相较 UGC
短视频更加专业、优质且有深度。三是专业传媒营

销机构联合非遗项目打造的 PUGC(Professional
 

User
 

Generated
 

Content)短视频,是完成流量变现、
维系非遗现代生存的新兴路径。其以 UGC形式产

出PGC的专业内容,既满足了用户对专业化、高品
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质内容的需求,又达到了生活化、个性化的效果。
非遗在抖音平台上的传播,已形成以PUGC为

主,以UGC和PGC为辅的发展态势,通过再嵌入,
与受众形成新的情感认同和社会关系,进而改变非

遗的“脱域”状态。总之,在一般用户、专业非遗传承

人及专业传播机构的共同努力下,非遗短视频完成

了文化内涵与现代社会的适配,实现了非遗作品创

作的规模化、垂直化、多元化和高黏性,形成了良好

的流量效应和商业效应,这为非遗成为潮流文化创

造了较大空间和势能。[5]

(三)精准微末叙事

精准微末叙事是非遗流量的根本保障。与专

业、官方的传统非遗纪录片相比,抖音最大的特点是

在非遗内容制作和发布上没有设置较高壁垒,在很

大程度上保障了非遗影像化的自由表达。一是非遗

主体的“在场”叙事。非遗创作者摆脱了对高成本硬

件设备和制作软件的依赖,借助平台影像技术营造

虚实相生场景,以当代审美理念和创新表达方式对

非遗文化进行重塑、演绎与呈现,精准、鲜活、立体地

展示非遗魅力,从而将非遗从“历史”与“地域”中剥

离出来,完成了“过去”和“现代”的意义对接。二是

非遗文本的“情景”叙事。非遗叙事视角更具烟火

气,更偏向于微末叙事。非遗创作者在忠实记录非

遗生产或展示过程的基础上,增加了具身、嵌入、沉
浸等维度,让受众在“视觉图景”中获得深刻的审美

体验与认知革新。这一努力使传播重点从非遗本身

转化为叙事本身,消弭了地域与全球、传统与现代、
艺术与生活的边界。三是非遗精神的“共情”叙事。
在叙事方法上力求凝练重点,或聚焦一件非遗成品

的视觉美,或重点描述创作者的心理活动,或集中展

现非遗的制作过程,有效避免全球受众因知识结构、
价值观念、意识形态等差异所导致的认知偏差。同

时,强调新颖、有“爆点”,如抖音平台推出的“文物戏

精大会”“谁说戏曲不抖音”“皮一下很开心”等话题

挑战活动,或用夸张、搞笑甚至荒诞的呈现方式,或
紧跟社会热点,非常契合大众审美和趣味。[6]综上,
非遗短视频的微末叙事有别于传统长视频,它以新

鲜独特的视角挖掘和展示了非遗的文化底蕴、艺术

价值,显著提升了受众对非遗的认知度和参与感。
(四)粉丝互动融合

粉丝互动融合是非遗流行的有力支撑。在短视

频平台上,受众参与非遗传播是源自内心,自下而上

的,通过海量准社会交往与情感联系,促成了连续性

的文化交融过程。非遗在再嵌入的过程中实现了升

华,整合了散落在原真生活中的碎片化记忆,满足了

受众对传统文化的集体记忆和情感想象,不自觉地

成为文化认知与心理寄托的新载体。
粉丝互动融合主要包含两个层次。一是借助技

术手段实现持续互动。就过程而言,创作者依据个

人认知及生活体验进行非遗影像创作,完成意义生

产第一阶段;而用户基于个人认知进行内容解码,通
过点赞、评论、翻拍、分享等功能进行意见反馈,实现

对内容的再创造、意义的再增值。由此,非遗在信息

共享共创过程中不断被再表达、再生产,在无限的扩

展与延伸中提质增值。二是触发共情机制,促成有

效传播。非遗创作者通过个人化视角和情感化叙

事,将个体的真切体验与悲喜情感嵌入其中,情感

性、亲近性、生活场景性的微观叙事,让非遗呈现了

烟火、温情、亲切的特质,为受众提供了一定程度的

情感按摩。反过来,粉丝在获得多层次情感需求后,
与创作者形成了情感认同和相互依赖,这为非遗的

跨文化交流提供了持续动力。

  三、短视频议程设置与非遗价值传播

(一)议程设置机制

议程设置机制的核心功能在于通过系统化的内

容组织与呈现方式,有效维持平台流量集中度与内

容凝聚度。在这一运作过程中,平台通过多维度的

筛选标准,精心选择具有文化可塑性、典型代表性以

及潜在传播价值的非遗文化元素或片段,并考虑当

代社会现象、网络环境和大众心理等一系列因素,通
过视频分类、话题引领、热点排行等议程设置,将传

统非遗推广到大众面前,进而构建起一套完整的文

化内容传播矩阵。[7]

从传播效果来看,这一机制具有双重实践价值。
其一,基于激活扩散理论,有效唤醒受众处于休眠状

态的文化知识储备、审美经验体系以及技艺实践能

力等“文化资本存量”,通过暗示性引导、结构化诱发

等方式,促使平台用户自发参与内容创作,并将作品

或观点精准嵌入平台预设的话题框架或热点序列之

中。其二,依据文化集群效应理论,将分散的非遗内

容进行主题化聚合,在特定标签下实现内容沉淀与

话题发酵。这一过程实质上构建了一个虚拟的文化

生态群落,不同非遗项目凭此开展跨领域对话,最终

形成具有规模效应的垂直文化类别。如抖音平台先

后推出的“原创国风计划”“谁说不抖音”“非遗合伙

人”等系列项目,本质上都是基于议程设置的非遗传

播实验。这些经过精心策划的“挑战”或“话题”单
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元,通过特定编码方式将非遗文化转化为可参与的

互动仪式,由此形成裂变式传播效应。
这种议程设置机制不仅完成了对非遗题材谱

系、内容层级和传播优先级的系统分类管理,还实现

了对用户创造力与注意力资源的高效整合与定向凝

聚。由此,抖音构建了一个闭环的、可持续的非遗文

化传播系统,维持文化传承的历史延续性以及文化

叙事的逻辑连贯性。
(二)内容分配机制

平台构建的内外协同内容分发机制有效拓展了

传播覆盖面。依据媒介依赖理论,受众对媒介的依

附程度与其需求满足度存在显著正相关性。移动互

联网时代,受众需求呈现多元化、个性化和社群化趋

势,抖音通过打造聚合型社区生态,激发用户主动参

与的热情,借助平台内互动与跨平台联动,构建起非

遗传播内外协同的立体化推广网络。
在平台内部,抖音依托大数据和人工智能技术

实现了相关内容的高精度送达。平台通过分析用户

行为数据,精准捕捉其使用偏好、兴趣取向与审美需

求,据此构建用户画像并定制专属内容,再经由智能

推荐系统实现精准推送,显著提升了用户渗透效果。
以知名非遗账号“非遗抖起来”为例,平台依据用户

观看记录、收藏行为乃至潜在活动等数据维度,优先

向用户推送某一类非遗视频,大幅提升目标用户的

接触概率。在外部联动方面,抖音通过跨平台资源

整合,将非遗内容适配不同平台特性进行差异化分

发,覆盖资讯、社交及视频等多类型平台。[8]例如,拥
有6100万粉丝的非遗账号“李子柒”,内容不仅在抖

音传播,还同步分发至微博、微信等国内社交平台及

YouTube等国际视频网站。
这种基于智能算法的精准推送机制有效维持了

社群内的创造性、活跃度和关系存续,而跨平台分发

策略则实现了信息的多维共享,两者有机融合,共同

推动非遗短视频在广度与深度上的双重传播效果

提升。
(三)社交互动机制

情感共享与身份认同的社交互动机制维持流量

的活性和稳定度。根据兰德尔·柯林斯的理论,“互
动仪式是社会中大部分现象形成和维持的基础活

动。”[9](P591)文化传播的意义是在人们交流互动的过

程中逐渐显现出来的。
在传统媒体时代,线下言传身教类、线上专业知

识普及类非遗传播难以构建高效率的互动机制,但
抖音借助点赞、关注、评论、分享等社交互动机制,统

合各种非遗信息,为非遗传播者和受众打造了一个

虚拟的沉浸式互动展示空间。传播者与受众由此形

成一个不可分割的整体,完成了文化身份的不断转

换,实现了信息内容从分享到共享、共创的转变,从
而构建了一个全新的非遗文化传播模式。如“非遗

鸿铭阁老李”致力于竹编手艺的创新传承,目前在抖

音上已拥有超过384万粉丝,播放量达4.4亿。对

受众来说,竹编是一项充满新鲜感、文艺范的非遗技

艺,他们在点赞、评论等自我表达过程中获得了群体

归属感和愉悦感,为了延续这种情感,还会持续关注

这一非遗账号。
基于抖音平台的社交互动机制,创作者与受众

之间构建了情感能量的双向交换系统,这种动态交

互过程促成了稳定的虚拟社群,有效强化了个体与

集体的双重身份认同。从传播主体维度看,视频发

布者通过获取规模化的注意力资源,实现了社会认

同的符号化表达和数字化的社会资本积累;就接受

主体而言,受众借助点赞、评论等行为介入非遗话题

场域,在情感共振的驱动下产生创作实践,实现了从

文化消费者到生产者的角色跃迁,最终达成集体认

同的符号化整合。
研究表明,非遗文化在数字化传播场域中呈现

出显著的适应性转化特征:一方面,通过社交平台的

互动仪式链,原本复杂的文化内涵完成了现代性转

译,促使受众建立起系统性的文化认知框架;另一方

面,基于情感共享形成的文化认同机制,不仅优化了

非遗传播的网络拓扑结构,更通过增强用户黏性,实
现了传播效能的指数级提升。这种双重效应构成了

非遗在移动互联网时代的传播新范式。

  四、短视频功能拓展与非遗价值转化

以抖音为代表的短视频平台为非遗商业化提供

了机遇,推动非遗文化从遗产向资产加速转化,并为

资本介入和产业运作提供了市场空间。在政策支持

下,短视频与非遗文化的结合催生了新的消费市场,
非遗产业已完成“生产-营销-交易”全商业链构建。

(一)短视频平台功能拓展

近年来,短视频平台逐渐从基础功能层面的资

源与规则重组向价值实现层面的权力与信任重构转

化。抖音已从单一的短视频内容服务商升级为集线

上直播、线下团购、即时支付、金融服务等功能为一

体的综合性媒体平台。这一转型充分体现了短视频

平台的内生力和延展性,使其具备了更强的信息资

源整合力以及延伸行业控制力,为非遗活态化传承、
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产业化运作提供了可能性。与此同时,文化和旅游

部于2021年5月颁布的《“十四五”非物质文化遗产

保护规划》明确提出,要“充分发挥微博、微信、短视

频、直播等新媒体的作用,培育一批非遗项目和传承

人‘网红’品牌”。抖音、YY直播、快手、小红书等纷

纷响应,相继启动“非遗筑梦计划”等系列活动,全方

位助力非遗传播和品牌营销。
(二)短视频平台商业模式

非遗的短视频传播本质上是一种文化资本向经

济资本转化的价值实现过程,其终极目标均指向价

值变现。这种变现机制是通过市场化、商业化路径,
构建一种新型的“自给自足”式文化再生产模式,旨
在实现非遗的活态化保护与传承。[10]依据价值共创

理论,平台传播价值生成是一个复杂的协同创造系

统,由非遗创作者(文化资本持有者)、受众(消费

者)、平台(技术与规则制定者)及其他利益相关者

(如监管部门、研发机构等)共同构成。各主体通过

持续互动、资源交换和意义协商,最终实现文化价值

向经济价值的转化。这不但构筑了非遗存续与发展

的内生动力,而且充分体现了“多方博弈-均衡实

现”的运行逻辑。
从具体实践看,短视频平台的非遗商业模式一

般分为两种:一是以流量为中心,通过触达用户和平

台导流完成变现;二是以内容为中心,通过订阅付费

获取收益。在此基础上,激活用户消费需求,再利用

“短视频+电商”“短视频+直播带货”等渠道,实现

实物或虚拟产品销售。当前,抖音商业模式大致包

含以下四个环节:非遗文化优质内容生产;通过大数

据分析和用户偏好把握,实现内容精准推送,扩大和

增强内容影响力;通过市场化、商业化运营机制,售
卖影响力,获取收益;将收益投入到内容再生产。目

前,抖音已出现一批专注于非遗文化制作与传播的

MCN(即多频道网络,Multi-Channel
 

Network)公
司,他们与非遗传承人签约,为其提供传媒、商业、管
理支持以及品牌资源,帮助其进行拍摄、运营和商业

变现,类似于造星运动。由此,构建一个完整的致力

于从短视频制作到商业变现的“非遗粉丝经济”生产

链。[11]例如,抖音平台2019年推出的“非遗合伙人”
计划,其宣传口号是,“在未来一年,帮助10位传承

人通过抖音实现百万收入或百万粉丝”。据抖音

《2024非遗数据报告》,目前抖音站内认证非遗传承

人1428人,30岁以下的有199人。据《2025抖音非

遗数据报告》显示,过去一年,非遗类商家数量同比

增长187%,非遗团购订单量同比增长173%。

(三)抖音平台变现渠道

近年来,随着非遗供给链与消费链日益成熟,抖
音平台采取了一系列“造血式”保护措施,促进商业

价值转化。一是实物变现。充分发挥其流量变现优

势,拓展产品消费渠道。二是知识变现。利用兴趣

圈层和社交裂变,探索付费课程等赢利模式。三是

体验消费。推动非遗与明星、潮牌、潮品深度合作,
以及与音乐、旅游、教育等产业跨界融合,打造非遗

IP品牌,实现生产与消费的大区域循环。
抖音已拥有自己的电商领域产品,如DOU+、

抖音购物车、抖音小店、商品橱窗、直播橱窗等。抖

音后台通过详细的数据采集,分析用户的实时状态

需求,在给用户推荐某一非遗视频的同时,用户就可

以利用视频中的商品链接实现直接购买,这为拥有

实体化产品的非遗项目提供了提高销售额的机会。
如 MCN“寻古”下的账号“闻叔的伞(寻古)”,在抖

音上架油纸伞商品橱窗的第一个月就完成了10万

元营业额。“非遗鸿铭阁老李”作为竹编非遗传承

人,其橱窗已上架水果篮、保温杯、手提包等66件物

美价廉的竹编创意生活用品,累计总销量已达1300
多单。

抖音平台不仅致力于非遗实物产品变现,还通

过优质非遗短视频内容实现知识型付费,让一些无

法产品化的非遗通过售卖知识来获得收益。那些专

业能力强,坚持输出高质量视频内容的非遗传承人

可以获得大量被认证发掘的机会,成长为平台垂直

领域中有影响力的“明星网红”。他们向观众传播的

非遗知识就是消费内容,传承人既可以通过视频点

赞量获得流量分成,也可以进行线上或线下的非遗

教学及展示,获得收益。[12]中国非遗京剧荀派传承

人王梦婷通过抖音传播京剧文化,在获得660多万

点赞的同时也出席线下活动,从而获得双重收益。
“随心指艺”阿琨专注于非遗指画,其专业手法和高

超技艺令人叹为观止,很多观众纷纷慕名学艺。正

如阿琨所说:“抖音能让更多的年轻人了解中国传统

文化,更难能可贵的是,它年轻的力量能赋予传统文

化更多生机。”再如侗族非遗传承人通过直播唱侗

歌、织侗布等方式展现非遗技艺,日均直播收入可达

上千元。数据显示,抖音作为近年来影响力最大的

短视频平台,正成为非遗内容消费与变现的新渠道。
作为以短视频为主的平台,抖音在推广非遗体

验消费上有独到优势。部分非遗所提供的并非是特

定的物质产品,而是具有表演性质的文化体验类商

品。以娱乐性见长的抖音短视频内容能够激发观众
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的积极情绪,从而增加用户对非遗文化的消费和购

买意愿,如线下门票。在具有表演性质的非遗中,最
受用户喜爱的三大线下非遗表演为英歌舞、皮影戏

和火壶。英歌舞通过抖音出圈后,登上了2025年春

晚舞台,其团购订单量也上升了795%。皮影戏一

直是抖音热门非遗项目,2025年春节团购订单量同

比增长488%。火壶表演2025年春节团购订单量

同比增长451%。诚然,非遗若仅仅停留在文化传

播层面,最终难免陷入自生自灭之困境,只有深度融

入大众文化,为普罗大众所知晓、喜爱和消费,才能

使其传承和保护走向正循环。
此外,在抖音推动下,非遗作为旅游卖点,带火

了一批城市。2020年,新疆昭苏县副县长贺娇龙在

抖音上以雪原女骑手形象出镜,带动了当地产品销

售和就业,开启了抖音推广旅游城市的先河。2025
年春节,抖音推出了“非遗贺新春”文旅专项,邀请创

作者、非遗守护人产出优质非遗内容,上线非遗商品

和特色民俗内容,并为黄山鱼灯、宝鸡社火、佛山醒

狮、揭阳英歌舞等内容提供流量和消费补贴。在其加

持下,“鱼灯”相关视频投稿量同比增长168%,“黄山”
“鱼灯”“歙县”等相关视频播放量达17.1亿次,春节

假期黄山歙县吃喝游玩订单量同比增长458%。

  五、结语

作为日活用户超6亿的短视频平台,抖音在非

遗数字化保护领域开创了“三位一体”传播范式:在
内容生产层面,形成了PGC与UGC协同创作的生

态体系;在传播机制上,实现了基于兴趣图谱的智能

推荐与社交裂变传播的有机结合;在价值转化方面,
探索出“非遗+”的产业化运营模式。综上,抖音模

式通过数字化赋能,为非遗活态传承构建了可持续

发展机制,堪称非遗传承与保护史上具有范式革命

意义的文化实践。
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