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  摘 要:在全球化与数字化浪潮下,民间文学资源被大量改编为大众文化产品,但这些由精英

主导的改编文本并未止步于单向度的跨媒介改编,反而因大众的情感共鸣、参与式传播,被再度吸

纳回民间话语体系,构成民间文学新图景。现象级动画电影《哪吒之魔童闹海》重述神话的生产机

制为受众提供了叙事框架,吸引受众在网络语境中以阐释生产和异变生产的方式进行共创。这种

以专业改编激活大众共创的实践表明,数字时代民间文学突破了口头-书面二元框架,进入跨媒介

-交互式立体传播阶段。
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在全球化与数字化浪潮下,民间文学正经历着

深刻的变化。作为人类古老的叙事传统,民间文学

一直以口耳相传的鲜活形态存续,其故事内核在代

际流转中不断被重述、改写,始终保持着活态的生命

力。然而,数字媒介重塑了人类的文化消费方式,曾
经口耳相传的神话、传说、民间故事,经编剧、导演、
开发者的筛选与改编,被转化为影视剧、游戏、网络

文学等大众文化产品,在影院、电视与移动端广泛传

播。值得注意的是,这些由精英主导的改编文本并

未止步于单向度的跨媒介改编,反而因大众的参与

式传播,被再度吸纳回民间话语体系———观众在社

交媒体上的剧情讨论、二次创作,共同推动着改编后

的故事形态向更贴近当代生活经验的方向生长。这

种从跨媒介改编到社群参与共创的生产机制,构成

了当下民间文学的新图景。本文以现象级动画电影

《哪吒之魔童闹海》为典型案例,深入剖析影片跨媒

介生产、网络共创式再生产的模型特征,揭示民间文

学在数字时代的新生产机制,为民间文学研究提供

新视角。

2025年2月,电影《哪吒之魔童闹海》一经上映

便引爆网络,跻身全球票房榜前五。①这部爆款作品

以一种新的叙事视角,打破了传统神话叙事逻辑,融
入新时代流行元素,创作出既符合现代审美需求,又
赓续民间文学传统的新叙事文本。在电影受到热烈

追捧的同时,基于电影的“第一文本”,经由受众自发

参与再创作的“第二文本”② 层出不穷,在互联网上
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掀起了剧情细节解读与角色情节改写的狂欢。大家

通过深扒电影细节,创编热词、网络段子、情景短文、
情景短剧以及绘制漫画等形式,表达着对电影重述

传统神话的惊喜。这些网络段子、短文短剧是网络

共创式再生产的集中体现,追踪其在网络语境中的

自发生产和演变方向,从网络民间文学的视角对其

进行考察,亦是本文的重要关切。

  一、《哪吒之魔童闹海》重述神话的生产

机制

  传统神话经由数千年的传播已形成固化的角色

特征、符号设定和逻辑体系,这种难出所料的接受体

验与当代社会盛行的追新求奇的审美取向、多元性

的精神需求形成疏离。当受众对传统神话的接受陷

入麻木,其跨媒介改编就必须追求陌生化效果,“愈
是陌生化的故事、情节、感觉,愈容易引起读者对新

奇的渴望,生发阅读的冲动”[1]。电影《哪吒之魔童

闹海》通过对传统哪吒神话的颠覆性突破,营造陌生

化效果,满足了消费社会人们的猎奇心理,从而完成

了对传统神话的重述。
(一)重塑人物

传统神话英雄-反派二元对立,英雄极具神性,
神佛群像均是慈悲为怀的正义楷模,妖魔则是脸谱

化的恶人。《哪吒之魔童闹海》通过消解英雄-反派

的二元对立,采用神(妖)性降维-人性升级的模式

重塑人物,赋予其现代人的特质,不仅增加了故事的

新颖性,树立共情基础,也为观众提供了审视正邪、
善恶关系的新视角。

明代许仲琳将宋元平话和民间传说结合,编纂

《封神演义》,其塑造了申公豹这一经典反派,并以割

头术等妖法暗示其非人身份。明清时期的诸多说

唱、戏曲作品延续了对申公豹反派形象的塑造,并强

化其妖怪身份。以2003年动画《哪吒传奇》为代表,
在民间神话、影视剧改编中,申公豹始终是阴险狡诈

的妖邪。《哪吒之魔童闹海》将申公豹妖性降维,以
对抗成见的成长经历,使其更具人性温度。其中,口
吃这一设计成为妖性降维-人性升级模式产生叙事

效果的关键情节。口吃作为人的语言障碍,一方面

使申公豹从形象上更贴近人,另一方面象征申公豹

在成长过程中被压抑的表达欲、为成见所困的痛苦,
展现其负面行为的复杂因由。与申公豹相似的反派

石矶娘娘,被赋予乐观自信的性格内核,实现了人性

升级,给观众带来耳目一新的感觉。
无量仙翁是神性降维-人性升级模式重塑的典

型人物,其形象源自南极仙翁。南极仙翁既是《封神

演义》中的重要人物,更是民间信仰神灵体系中颇具

地位的神仙,作为掌管人寿的寿星,受百姓奉祀和崇

拜。在民间,“寿星的形象多为白须老翁,手持龙头

拐杖,额部高高隆起……寿星画像中多以鹿、鹤、仙
桃、蝙蝠等作为点缀,以示健康长寿”[2]。可以说,
“额长须白”“鹿杖仙桃”已经成为南极仙翁的形象符

号。因此,当无量仙翁承袭这一形象符号时,便承袭

了其神仙的身份。观众基于自身生活和阅读经验,
形成了神仙维护天道、庇护人间的认识。然而,电影

通过对其神性降维,塑造其炼化妖族、栽赃龙族的恶

行,颠覆了传统寿星的崇高形象,又以其对同门太乙

真人的宽容与对外族的偏见,赋予其人性的复杂性。
西海龙王敖闰作为四海龙王中首位被设定为女

性的角色,其存在本身就是对“龙王是男性”这一传

统神话设定的解构。据孙逊《四海龙王考论》,明初

杂剧《争玉板八仙过沧海》中,四海龙王首次以成熟

的文学形象出现,经由《西游记》的创作与传播,四海

龙王走向大众,形成了亦正亦邪的特征。此后,“诸
多小说戏曲中的四海龙王形象,可以发现,它们之间

无论是身份与地位,还是法力和性格,都不出《西游

记》的设定”[3]。传统神话中身为男性龙王的敖闰,
是神,亦是妖。电影中,敖闰“危险又迷人的女性首

领”设定,成为其神(妖)性降维-人性升级模式产生

叙事效果的关键触发点。她长发妩媚,妆容精致,在
权谋与交易中换取生存空间,这种形象正与自强自

爱、干练精明的当代女性形象相呼应,使敖闰实现了

从神(妖)坛到人性的蜕变,展现了神话人物的时代

性重塑意义。
(二)重置符号

传统神话拥有一些相对固定的符号,如龙族、妖
怪等,在传承过程中形成了相对封闭的意义体系和

程式化的功能定位。龙族以其拥有的治水权成为地

方水患的象征,妖怪则被简化为道德训诫的负面符

号。这种符号设定在《封神演义》《西游记》等文本中

达到范式化,龙族水淹陈塘关的传说、妖怪阻挠取经

的故事,都印证了符号设定的静态单一性。电影《哪
吒之魔童闹海》正是通过重置传统符号设定,以静态

工具转向动态载体的模式,赋予哪吒神话中的工具性

角色、背景人物独立的情感逻辑与成长动机,不仅使

其具备叙事驱动力,更成为具有主体性的生命个体。
哪吒神话中,龙族与妖是作为主人公对头的工

具人物,“大多数时候,它们的出场只是作为一种代

表性的符号,起到一种象征性的作用”[3]。龙王因丧

·24·
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子之痛水淹陈塘关,夜叉、妖孽等反派如提线木偶般

执行作恶任务,从符号意义上来看,龙族与妖一道被

污名化为反面角色;从符号功能上来看,它们是推进

情节进程的静态工具。而在《哪吒之魔童闹海》中,
东海龙王敖光不再是被复仇驱使的暴君,其率领龙

族冲破海底炼狱的壮举,既构成对天庭秩序的反叛,
又暗含着对族群生存的抗争,展现了龙族挣脱枷锁

的受难者形象。当申公豹以一敌百,海夜叉救下李

靖夫妇,海妖合力对抗无量仙翁时,妖的符号设定便

突破了祸乱人间的单一功能,转化为边缘群体的自

我觉醒。这种从静态工具到动态载体的功能转变,
赋予了传统神话无限重构的活力,使传统神话中的

每个符号都能成为撬动神话世界观重构的支点。只

要剖开传统神话中固化的符号躯壳,将其从静态辅

助工具转化为有自主意识的动态的意义载体,就能

在神话叙事中构建出更具张力的网络。
(三)重构逻辑体系

中国神话“以对最初起源的追溯阐明信仰观念

和行为存在的理由,确立信仰的合理性和合法性,神
话中叙述的主要角色和事件常常成为各民族民间信

仰中神灵崇拜和祭祀仪式的基础”[4](P180)。为保证

民间神灵崇拜的合理合法,神界常被塑造为正义的

代表,站在其对立面的妖族往往是非正义的一方。
《哪吒之魔童闹海》颠倒正义-非正义对立项,完成

了对传统神话逻辑体系的批判性重构。
在哪吒神话中,昆仑山玉虚宫作为清正之神的

大本营,推崇的是正道和天命。电影叙事中,玉虚宫

宏伟庄严,却以白青色系折射出孤高冷漠的特质。
作为寿神的无量仙翁因忌惮龙族而将其镇压海底炼

狱,其种种恶行均暗示了天宫不再是圣洁无瑕的象

征,玉虚宫的神仙虚伪贪婪。而申公豹、石矶娘娘、
海夜叉等妖族却展现出善良和正义的一面。电影通

过颠覆仙界与妖族之间正义-非正义的对立项,揭
示了仙界排挤异类的黑暗面,从而彻底消解了传统

神话中仙界即公理的合法性根基,实现对仙界-妖

族关系的重构。
此外,传统哪吒神话以父子对峙的逻辑形成叙

事动力。从宋初道原《景德传灯录》中哪吒“析骨还

父”,以暴力的方式清算血缘关系,到《西游记》中李

靖与哪吒互生杀意,再到《封神演义》中李靖阻止哪

吒复生、哪吒弑父[5],父子对抗是叙事的核心矛盾之

一。电影则以亲情至上的逻辑,将李靖塑造为牺牲

型父亲,将哪吒的战斗动力转换为爱,用现代家庭观

重构家庭关系。本质上,电影重述神话的生产机制

展现了人性力量大于神性力量的现代价值观。

  二、基于电影文本的网络共创机制:阐释

生产

  《哪吒之魔童闹海》通过其生产机制完成了“第
一文本”的创作,激发了网民解读电影细节、重述神

话的热潮。德国接受美学理论家伊瑟尔指出,文学

文本是一个召唤结构,其中有待读者填补的空白,这
些“空白把自身转化成激发读者观念化活动的动因,
从这个意义来看,空白在文学交流中发挥的是一种

自我调节结构的作用,它们所悬置的东西转化成了

推动读者想象力的力量”[6](P266)。电影中那些经由

精良的制作技术展现出来的对传统神话的解构细

节,吸引网络语境中的民众发挥想象力,对电影情节

进行狂欢式解读,使电影的跨媒介改编重新回到民

间话语体系。
以电影内容为基础,通过深挖电影细节,对角色

行为进行深度解读,甚至全新拓展,是网络共创的典

型生产方式,可命名为阐释生产。这种生产一面以

放大镜式的方式对电影细节内容进行深度解释,一
面延续电影重述神话的生产机制,在电影文本边界

内进行创造性拓展,对文本的潜在叙事空间进行全

新演绎。因此,可将阐释生产分为解释型叙事和演

绎型叙事。笔者以点赞量为主要依据,并结合不同

叙事类型,将网络语境中基于电影文本的阐释生产

代表作汇总于表1。
(一)解释型叙事

解释型叙事的代表作是元气追娱鹅创编的59
集短视频。这些短视频通过深度挖掘电影细节,为
电影叙事作二次解读。如通过放大海妖的身体,解
读其铠甲伤疤细节,揭示海妖受权力压迫的生存背

景,延续电影静态工具转动态载体的叙事模型,将妖

的符号功能扩展为承载压迫与觉醒的载体;解析东

海龙王拥抱敖丙时耳软眼亮的细节,塑造其父爱温

情,延续电影神(妖)性降级-人性升级的叙事模型,
并因亲情至上的叙事逻辑受到广泛喜爱;又如海底

炼狱的小龙逃离岩浆灼烧时,其如小狗般的跳跃式

跑姿,被阐释为因从小被困而忘记自己会飞,通过这

种阐释深化龙族的悲剧色彩,控诉仙界的万恶,展现

妖族的无辜,延续电影颠倒正义-非正义对立项的

叙事模型。
解释型叙事的网络段子非常多,是网络再生产

的叙事类型中数量最多的一类。这些网络段子长短

不一,“以其朗朗上口、易传易记,简洁精炼等特点,

·34·
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非常符合民众对于社会新闻、社会问题、社会现象的

评论欲求”[7]。电影与传统神话在人物、符号、逻辑

上的反差,激发网友不吐不快的表达欲,网络段子成

为优选。例如《已知全貌,天庭全责》,通过改编“未
知全貌,不予置评”,表达了观众对敖光外貌的欣赏

和对天庭为恶的不满,深度解读了电影情节,并形成

集体情绪表达。关于申公豹的段子《我练了一辈子

拳,进了天庭发现他们都用权》,以对偶押韵的形式,
精准捕捉申公豹在电影叙事中的身份困境,消解了

传统神话中天道酬勤的价值观。

表1 网络语境中基于电影文本的阐释生产代表作

创作平台 创作形式 作品名称/段子内容 主要情节
点赞量/评论量
(总计)

创作者 叙事类型

抖音
短视频合集

(1~59集)

1.太细节了,哪吒之你到

底还有多少我们不知道

的啊

2.搞半天申公豹早知道

真相了啊

……

《哪吒之魔童闹海》

各种细节的深扒和

二次解读

300多万/113228条 元气追娱鹅 解释型/演绎型

微博
热词/网络

段子
已知全貌,天庭全责 微博热词,不计数据   解释型

抖音评论区 网络段子

我练了一辈子拳,进了天

庭发现他们都用权

练了一辈子鞭子,发现他

们靠的是编制

4.2万/494条   解释型

抖音 短视频 人心中的成见像座大山 申公豹内心独白 2.5万/810条 大魏剪辑   演绎型

抖音 短视频

我是敖闰,龙宫里最清醒

的疯子(《人物视角全新

解读》第2集)

敖闰内心独白 18.6万/4217条 未尽之言   演绎型

注:统计截止时间为2025年5月3日。

  解释型叙事因基于对电影细节的解读,故其在

网络语境中没有产生进一步的演变,但该型叙事背

后那种挖掘电影细节的快感却不断发酵,促使受众

纷纷参与其中,发现电影中越来越多“异识”,即与传

统神话背道而驰的情节内容、价值观念。这种发现

进一步激发了受众参与哪吒神话再生产的热情,从
而丰富了网络再生产的叙事形态。换言之,解释型

叙事的演变方向应是助推网络再生产中其他叙事类

型的生成。
(二)演绎型叙事

演绎型叙事无集中代表作,呈现零散杂多的特

征,元气追娱鹅59集短视频中部分视频,《我是敖

闰,龙宫里最清醒的疯子》《人心中的成见像座大山》
等短视频是其代表。演绎型叙事在对电影细节的深

度挖掘中生成了与电影情节不直接相符的叙事,融
合了受众主观情感并进行创造性拓展。如元气追娱

鹅59集短视频中,有一则通过放大敖闰的身体,将
其腿部缺失一片龙鳞解读为敖闰拔下最坚硬的龙鳞

为敖丙铸甲,体现对敖丙隐晦的疼爱。该则叙事不

仅以人性升级解构了传统西海龙王形象,同时以亲

情至上的叙事逻辑对电影中敖闰与敖丙的对立关系

进行了二次解构。
短视频《我是敖闰,龙宫里最清醒的疯子》以

18.6万点赞量,彰显了受众对剖析敖闰心路历程的

热情。该则叙事讲述了敖闰对大哥屈服于天庭统治

的不满,对龙族无辜受困炼狱的不甘,塑造出不肯跪

着活的女强人形象。这种基于电影生产机制对角色

进行二度人性升级的生产模式在演绎型叙事中较为

普遍。短视频《人心中的成见像座大山》同样通过人

性升级模式,讲述了申公豹练就人形的艰难过程,展
现了其用尽力气却不能扭转成见的内心痛楚。纵观

这两则叙事,除延续人性升级模式外,《我是敖闰,龙
宫里最清醒的疯子》还采用静态工具转动态载体的

生产模式,将作为反面角色的敖闰从推进电影情节

发展的工具人物转变为承载屈辱,独立寻求出路的

清醒角色。敖闰“危险又迷人的女首领”设定因符合

多元价值观时代受众对美强形象的追求,相关叙事

不断丰富、演变,进而生产出敖闰守护敖丙,并未参

与屠戮陈塘关等叙事话语,使敖闰从主角对立面成

为主角的相助者,最终使该则叙事脱离基于电影文
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本的阐释生产,走向网络语境中的异变生产。

  三、超越电影文本的网络共创机制:异变

生产

  按照威廉·巴斯科姆对散体叙事形式的划分,
神话“被认为是发生于久远过去的真实可信的事

情”[8](P10),具有讲述内容的信实性、发生时间的久远

性以及角色的非人性等特点。但以电影制作团队对

神话的重述为起点,神话逐渐背离了传统含义,成为

可以被自由解读和重新创编的文本。进入更为宽松

的网络语境后,受众便“可以大胆蔑视传统的束缚而

自行其是,尽情嬉戏于语言的狂欢和荒诞离奇的故

事编写中”[9]。神话的发生时空变得任意,取态变得

世俗化,这使得神话突破传统神圣叙事框架,演变为

允许任意重构的故事载体。
网络语境中,超越电影文本的异变生产往往是

角色形象源于电影,但情节内容由受众自由创作,任
意重构。因此,笔者将这种生产方式界定为异变生

产。异变生产可以分为生成驱动型叙事和情绪驱动

型叙事,前者以构建一个可扩展的故事世界为生产

动力,着力为角色生成新空间、新意义;后者仅仅是

情绪表达的容器,角色、情节都服务于情绪的释放,
且易极端化。笔者将网络语境中超越电影文本的异

变生产代表作汇总于表2。

表2 网络语境中超越电影文本的异变生产代表作

创作平台 创作形式 作品名称/段子内容 主要情节
点赞量/评论量
(总计)

创作者 叙事类型

抖音 系列短剧
龙爹带娃(持续更新,截至2025
年5月3日已达49集)

敖光敖丙家庭亲子日常 1520.6万/10万余条 阿西坝 生成驱动型

抖音 短视频 只恨明月高悬不独照我
鹿童与师叔申公豹间

的矛盾情感
36.2万/1.4万余条 菠萝头娱乐 生成驱动型

微博 同人文 床前明月光 敖光和天帝的感情线 2.7万/298条 匪我思存 生成驱动型

微博 漫画
1.龙爹:好啦再说话就不礼貌了喔

2.小饼小吒

敖光等一众角色上班

的情景
1.69万/682条 张大浦 生成驱动型

微博 漫画 敖闰鹤童主题小漫画
敖闰和鹤童在玉虚宫

的生活
2824/91条

ETNot

Found
生成驱动型

B站 短视频 哪吒全员演绎不想上班 电影角色上班的苦恼 28/0条 看潮AI 情绪驱动型

抖音评论区 网络段子

网友:有吻戏吗

申公豹:有……有……

网友:太好啦

申公豹:有……你们这样的吗?

3.5万/214条 情绪驱动型

注:统计截止时间为2025年5月3日。

  (一)生成驱动型叙事

生成驱动型叙事因对电影故事世界的主动扩

展,使其天然具备了继续生成和发展传播的动力。
阿西坝在抖音发布的《龙爹带娃》亲子日常系列短

片,匪我思存创作的短文《床前明月光》,以及敖闰鹤

童主题小漫画,都是生成驱动型叙事的典型代表。
敖光与敖丙亲子日常短片以电影角色为依据,构建

了一个帅气老爸与萌娃相处的新故事世界。该则叙

事对角色进行人性化重塑,敖光魁梧威严的龙王本

体和细腻柔软的奶爸形象形成反差,同时通过场景

置换,让一众神话角色进入厨房、客厅等日常场景,
从而以日常性解构神圣性,在萌趣化演绎中让受众

获得既新奇又亲近的感觉,拉近了神话与现实生活

的距离,体现了网络再生产中神话世俗化的趋向。

同人文作品在生成驱动型叙事中数量较多。匪

我思存所创《床前明月光》,搭建了可延续故事框架,
哪吒与敖丙、敖闰与鹤童、鹿童与师叔申公豹的故事

也在不断生成。同人文“从来不是一成不变的,而是

不断生发、不落俗套的,通过对人物的不断塑造使人

物产生新的生命力,不拘泥于单一的生命形式,同一

个人物可以是古代的、现代的、架空的”[10],展现出

与网络再生产机制的高度契合。《哪吒之魔童闹海》
重述传统神话的叙事策略为同人文创作提供了模

板,促使同人作者通过重塑电影角色,完成其抵抗主

流文化的叙事,使超越电影文本的网络再生产与亚

文化表达形成共振效应。
“神话起源古老,其母题、形象、情节、观念具有

高度的典型性和象征性。”[11](P16)生成驱动型叙事将
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现代生活、现代观念甚至是亚文化融入传统神话,通
过对神话的自由组合、扩展,以世俗重构的叙事方

法,颠覆了神话固有的典型性和象征性,从而取得其

独有的陌生化效果。该型叙事的演变方向呈现为对

新故事世界的不断建构。
(二)情绪驱动型叙事

情绪驱动型叙事本质是极端化生产,虽能在情

绪宣泄层面引发受众趋同,但故事内容缺乏延展动

力,其核心机制在于将叙事文本转化为情感容器,构
建集体心理的情感宣泄通道。颇具代表性的一则叙

事是将电影中的角色塑造为社畜,让神话符号沦为

职场焦虑宣泄工具,如B站《哪吒全员演绎不想上

班》。同为上班题材的作品,张大浦绘制的敖丙和哪

吒等角色上班的漫画,因增加了敖丙爸爸是老板、敖
丙与哪吒互动等情节,具备进一步拓展故事情节的

条件,故而属于生成驱动型叙事。对比这两则叙事

可见,情绪驱动型叙事多是碎片化情绪拼贴,无法生

成新故事情节。关于申公豹的网络段子,借其口吃

设定制造笑果,将电影中塑造角色的关键设定异化

为搞笑符号。网络语境中,还有电影角色走秀、摆地

摊等类作品,这些作品创作的驱动力源于对《哪吒之

魔童闹海》电影本身的喜爱,以及宣泄情绪的当代需

求,其叙事浅薄,不乏收割流量红利的目的。
情绪驱动型叙事背离原作的叙事深度,消解了

传统神话的丰富意涵。“在互联网空间中,民间文学

的生长与变异更多受制于民众的情绪因素,情绪的

极化会引导叙事趋向极化,最终成为情绪的载体,失
去了传递有效信息的功能。”[12]从某种程度上来说,
该型叙事已经背离电影实现传统神话IP创造性转

化的初衷。当情绪走向极端,杂糅蹭热度、分红利的

目的时,网络再生产的叙事便成为情绪载体和消费

商品,涌现出大量同质化的作品。这些作品消弭了

网络叙事的多元表现形态,其重构神话的边界无限

扩张,使得神话被肆意拉扯、变形,成为碎片化的存

在,折射出网络叙事滑向非理性的危机。

  四、数字时代民间文学生产机制的新特征

电影重述神话的生产机制赋予传统神话全新的

生命,不仅重构其文本内核,更借网络语境从制作团

队单向输出转为社群集体共创,引发网络再生产热

潮。功能上,电影叙事机制提供了用现代精神重塑

神话的可能性,网络再生产叙事则成为当代网民表

达情绪、寻求认同的重要工具。形式上,网络再生产

叙事体裁多样、变异灵活,每个参与者都能衍生出形

态各异的作品,而这些作品又具有相对稳定的模型

特征,甚至同一视频模板被大量重复使用,各个阶层

民众都能通过转发、评论、再创作参与其生产传播,
呈现出变异性、稳定性、集体性特征。口头性方面,
网络再生产的热词、段子朗朗上口,虽含短文短剧、
漫画等体裁,但“在当前自媒体时代,网络民间文学

的体裁叙事行为已经冲破传统民间文学体裁叙事行

为的范围,扩大到几乎无所不包并且将古今中外的

各种体裁一网打尽的程度”[13](P87)。因此,网络语境

中再生产的叙事可以归入网络民间文学的范畴。
户晓辉指出,民间文学一贯具有“变形手法”,

“它在没有文字的时代主要依靠口头,在有了文字的

时代仰赖书面,在电子时代又少不了搭上多媒体的

顺风车,甚至让口头、文字和电子媒体一道为它效

力”[13](P58)。哪吒神话从电影改编到网络共创,正彰

显了民间文学的自由变形,让原处于口头和书面的

传统神话,被以电影为代表的现代媒介激活,焕发新

的活力。网络语境又使其回归民间话语场域,开启

交互式生产传播。这种从跨媒介改编到网络共创的

流转,既体现了民间文学在数字时代的适应性发展,
更在数字技术的加持下催生出新的特征。

(一)大众叙事权利的回归

神话的传播经历了从口头到书面的复杂演变过

程,《封神演义》《西游记》等著作在一定程度上固化

了神话文本,将神话叙事权限定在精英话语体系中,
赋予了作者和经典以权威。而《哪吒之魔童闹海》的
跨媒介改编以颠覆性的叙事方式,为社会各个阶层

的网民提供了解码、生产的开放性场域。制作团队

的电影文本不再是创作的终点,而是演述“引子”。
网络以其平等开放的特性,为社会各个阶层的网民

提供了参与神话叙事生产、传播与消费的空间,“网
络文学使民间话语得以实现狂欢化‘广场散播’,使
得社会广大层面民众的审美意识有了表达和张扬的

机缘,真正意义上实现了文学艺术回归于民间”[14]。
互联网上涌现的关于哪吒神话的大量生产,其创作

者身处各行各业,他们超越地域、身份、职业等限制,
通过转发、评论、二次创作参与其中,他们的每一次参

与都是一次再创作,使得“民间文学的创作和传播不

再局限于专业文人、民间文艺工作者和传承人”[15]。
此外,网络共创的主要形式是短视频,“视频化降低

了文字门槛,无论创作者、传播者还是接受者,都并

不需要具备很高的文字表达素养,即可通过视频化

达成神话的创编、互动和理解”[16]。叙事权重新回

到民间,走向大众。这种从跨媒介生产到全民再生
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产的叙事方向,标志着大众叙事权利的真正回归和

共享,形成了人人皆可重构神话的民间文学景观,同
时也是民间文学集体性在数字时代的极致体现。

(二)超越口头的电子口头性

“说到民间文学,许多人首先会想到小时候听到

的故事、传唱的儿歌”[17](P1),诚然,民间文学的核心

特征之一就是口头性,但随着现代社会的高速发展,
多媒体时代的崛起,民间文学赖以生存和传播的土

壤正在消失,口耳相传的民间文学现象日渐式微。
民众表达情感、展示生活面貌的平台变成了数字网

络,“电子技术把我们带进了一个‘次生口语文化’的
时代”[18](P103)。网络再生产的叙事依托电子技术和

电子媒介,以突破单一感官、大规模即时互动的特

征,超越了传统口头性。首先体现在突破以听觉为

中心的单一感官,形成感官的统合。民间文学口头

演述主要依赖听觉接收信息,而在网络语境中,口头

性是多维立体的。热词、热梗、段子的传播,绝不仅

仅以文字或声音的形式呈现,它可能同时融合文字、
声音、图像、视频,构建一种饱满、立体的叙事体验,
“电子时代可以使人所有感官深度参与”[19]。此外,
网络再生产的叙事依托网络平台,搭建了即时互动

的话语场域。受众可以通过弹幕、评论、转发等形式

实时参与生产,这种互动性不仅延续了口头演述的

现场感,更在虚拟空间中极大地扩展了参与的规模

与速度。网络民间文学的口头性以电子为本质,继
承了传统口头性朗朗上口的特性,保证了如“我命由

我不由天”“已知全貌,天庭全责”这类热词、段子跨

平台传播的生命力,但其呈现方式、体验效果、参与

规模远超口头演述。
(三)非线性叙事的爆发性传播

口头表述与互联网创造的表达方式在深层逻辑

上是一致的,均是非线性的、发散的。口头话题可以

随时跳转,互联网的架构亦允许信息节点间进行任

意方向的链接。但口头叙事为形成易于记忆与复述

的形式,往往将非线性的口头交流收敛为一个线性

的、可传承的故事形态,从故事功能项顺序的同

一[20](P26~27)到歌手所依赖的“故事范型”[21](P18),线
性框架是其代代相传的重要策略。以互联网表达方

式为基础,经网络再生产的叙事无须为了被记住和

复述而采取线性结构,数字媒介解决了存储、复制、
回溯的问题,故呈现为非线性、碎片化特征。电影本

体作为一个庞大的神话数据库,提供了人物、台词、
典型场景、价值观等元素,受众的共创行为并不是续

写或重述一个完整的故事,而是从这个数据库中抽

取、剪切、拼贴元素,进行即兴的、点状的生产。这个

数据库可以被随机访问,抽取的元素也不必遵守固

定顺序,受众甚至无需看完电影,只要熟悉申公豹口

吃这个情节,就可以参与创作。这种基于片段的元

素化的再生产方式,将叙事创作从口头叙事和电影

叙事的线性逻辑转化为节点式、模块化的表达,是对

互联网非方向性表达的进一步释放,其传播更具爆

发性。
“由于网络民间文学大都体量短小,并且通常会

在最短的时间,在尽可能大范围内掀起波澜,随后又

转瞬即逝”[12],且网络再生产的叙事多变动,易删

除,因此,讨论其对哪吒神话或神话传统本身是否已

构成时代性重塑,还为时尚早。但这种以专业媒介

的改编为引子,使民间文学重新回到大众公共创作

场域的生产与传播实践表明,数字时代的民间文学

已突破口头-书面的二元框架,进入跨媒介-交互

式的立体传播阶段。而随着AI生成、VR技术的深

化,我们有理由相信,未来民间文学或将进一步演变

为虚实共生的形态,从跨媒介-交互式的立体传播

转变为“视、听、触、味、嗅等全息型”[22]传播,身临其

境的感触与技术发展为群体参与共创带来的便利,
或可为民间文学开辟出新的叙事疆域。

本文以电影《哪吒之魔童闹海》的叙事方式为切

入点,为经由电影热映而掀起的网络创作狂欢提供

叙事模式层面的观察与分析。从电影生产到网络再

生产,其叙事的核心结构是现代精神+传统神话,即
以传统神话人物、事件等叙事要素为生产基础,继而

以现代精神进行改写,使其彰显出多元、自主的现代

价值观,同时“将神话再语境化为发生于现实社会中

的故 事,以 现 实 与 神 圣 的 反 差 来 解 构 原 有 的 神

话”[23],将神话推向世俗化、现代化。国产单机游戏

《黑神话:悟空》同样作为跨媒介改编的典型范例,也
采用现代精神+传统神话的核心结构,赋予孙悟空

现代人格,讨论了信仰崩塌、个体反抗等现代议题,
并成功激发了大规模的网络共创。玩家与粉丝围绕

游戏的角色设定、人物台词和隐藏剧情,在B站、微
博等网络平台展开了热烈的解读、推测与二次创作,
生产出如“广智救我”的热梗,以及大量短视频、同人

图文、剧情小说。这种基于同一核心叙事结构的跨

媒介改编,能够持续引发广泛的共创行为,进一步验

证了该结构作为驱动民间文学当代转化的有效性,
揭示出民间文学资源实现创造性转化的可行性路

径。其一,通过传统基因的现代转译,将传统人物、
符号、逻辑置于当代语境重新阐释,激活当代共鸣
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点;其二,以开放叙事框架的主动建构,为大众提供

再创作的空间,使其从接受者转变为生产者;其三,
以电子技术将民间文学传统转化为数字形式,借助

影视、游戏等大众媒介的高渗透力扩散基础叙事,再
依托网络平台的社交属性形成交互叙事,使民间

文学真正融入当代生活,成为文化认同建构的鲜活

载体。
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